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Пропонується для обговорення та внесення пропозицій до ОП 

«Маркетинг» першого (бакалаврського) рівня вищої освіти. 

Пропозиції та рекомендації просимо надсилати на пошту Гаранта 

освітньої програми o.burdyak@chnu.edu.ua 
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ПЕРЕДМОВА 

Освітня програма розроблена відповідно до Стандарту вищої освіти 

першого (бакалаврського) рівня, галузі знань 07 «Управління та адміністрування», 

спеціальності 075 «Маркетинг», який затверджено та введено в дію наказом 

Міністерства освіти і науки України від 05.12.2018 №1343. Наказом МОН України 

від 19.11.2024 р. «Про особливості запровадження змін до переліку галузей знань 

і спеціальностей, за якими здійснюється підготовка здобувачів вищої та фахової 

передвищої освіти, затверджених постановою Кабінету Міністрів України від 30 

серпня 2024 року № 1021» відбувся перехід спеціальності 075 Маркетинг галузі 

07 «Управління та адміністрування» до списку D5 «Маркетинг» галузі знань D 

«Бізнес, адміністрування та право». 

 

Гарант освітньої програми Олег БУРДЯК, доцент кафедри маркетингу, 

інновацій та регіонального розвитку Чернівецького національного університету 

імені Юрія Федьковича, кандидат економічних наук, доцент. 

 

Члени проектної групи: 

1. Ірина БУДНІКЕВИЧ, завідувач кафедри маркетингу, інновацій та 

регіонального розвитку Чернівецького національного університету імені 

Юрія Федьковича, доктор економічних наук, професор. 

2. Інга КРУПЕННА, доцент кафедри маркетингу, інновацій та регіонального 

розвитку Чернівецького національного університету імені Юрія 

Федьковича, кандидат економічних наук, доцент. 

3. Юрій Чаплінський, доцент кафедри маркетингу, інновацій та регіонального 

розвитку Чернівецького національного університету імені Юрія 

Федьковича, кандидат економічних наук, доцент. 

4. Діана БАРАНЮК, Асистент кафедри маркетингу, інновацій та 

регіонального розвитку Чернівецького національного університету імені 

Юрія Федьковича, доктор філософії з маркетингу. 
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5. Стейкхолдер (представник роботодавців, випускник спеціальності 

«Маркетинг») Олександр БОГАЧИК, керуючий партнер ТОВ «БРАШМІ». 

6. Стейкхолдер (представник роботодавців, випускниця спеціальності 

«Маркетинг») Діана КОКА, Комерційний директор ДП «М'ясо Буковини». 

7. Здобувачка вищої освіти Анна Фріц, спеціальність «Маркетинг», 3 курс. 

 

Рецензії-відгуки зовнішніх стейкхолдерів: 

1. Кармен НАСТАСЕ, декан факультету економіки та публічного 

адміністрування, професор, Сучавський університет імені Штефана чел 

Маре. 

2. Олександр БАРАННИК, виконавчий директор та керівник мережі закладів 

швидкого харчування та громадського харчування OZZY. 

3. Ірина ШКУМАТОВА, директор ТДВ «НОВОСЕЛИЦЬКИЙ 

ПТАХОКОМБІНАТ». 

4. Тетяна САК, кандидат економічних наук, доцент, завідувач кафедри 

маркетингу Волинського національного університету імені Лесі Українки. 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



5  

1. Профіль освітньо-професійної програми «МАРКЕТИНГ»  

за спеціальністю D5 Маркетинг 

1. Загальна інформація 

Повна назва 

закладу вищої 

освіти та 

структурного 

підрозділу  

Чернівецький національний університет імені Юрія Федьковича, кафедра 

маркетингу, інновацій та регіонального розвитку 

Ступінь вищої 

освіти та назва 

кваліфікації 

мовою 

оригіналу 

Ступінь вищої освіти: перший (бакалаврський) рівень вищої освіти 

Освітня кваліфікація: бакалавр з маркетингу 

Офіційна назва 

освітньої 

програми 

Маркетинг 

Тип диплому та 

обсяг освітньої 

програми 

Диплом бакалавра, одиничний, 240 кредитів ЄКТС, термін навчання 3 

роки і 10 місяців, денна та заочна форма здобуття освіти. 

Наявність 

акредитації  

Акредитаційна комісія Міністерства освіти і науки України, 

Сертифікат про акредитацію Серія НД № 2591052 від 26.04.2017 

Дійсний до 01.07.2027 

Цикл/рівень НРК України – 6, FQ-EHEA – перший цикл, ЕQF-LLL – 6 рівень 

Передумови Згідно вимог ст. 5 Закону України «Про вищу освіту» особа має право 

здобувати ступінь бакалавра за умови наявності в неї повної загальної 

середньої освіти (3 та 4 рівні національної рамки кваліфікацій, НРК) або 

ступінь молодшого бакалавра (5 рівень НРК).  

Вимоги до вступу визначаються правилами прийому на освітньо-

професійну програму бакалавра 

Мова(и) 

викладання 

Українська 

Термін дії 

освітньої 

програми 

Відповідно до терміну дії сертифікату про акредитацію 

Інтернет-адреса 

постійного 

розміщення 

опису освітньої 

програми  

www.mmix.chnu.edu.ua 

2. Мета освітньої програми 

Підготовка конкурентоспроможних фахівців з маркетингу, здатних ефективно 

працювати в організаціях, на підприємствах і в установах різних галузей та сфер 

національної та регіональної економіки, які володіють сучасним економічним мисленням, 

застосовують інноваційні маркетингові підходи на основі якісної освіти, наукових 

досліджень і співпраці з бізнесом та суспільством, сприяючи збереженню молоді й наукової 

еліти в Україні. 

3. Характеристика освітньої програми 

Предметна 

область (галузь 

знань, 

спеціальність)  

Галузь знань D – Бізнес, адміністрування та право. 

Спеціальність D5 – Маркетинг. 

Об’єкт вивчення: маркетингова діяльність як форма взаємодії 

суб’єктів ринкових відносин для задоволення їх економічних та 
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соціальних інтересів. 

Цілі навчання: підготовка бакалаврів з маркетингу, які володіють 

сучасним економічним мисленням та відповідними компетентностями, 

необхідними для провадження ефективної маркетингової діяльності в 

різних сферах та галузях з урахуванням особливостей і потреб 

регіонального розвитку та місцевих ринків. 

Теоретичний зміст предметної області: суть маркетингу як сучасної 

концепції управління бізнесом; понятійно-категорійний апарат, 

принципи, функції, концепції маркетингу та їх історичні передумови; 

комплекс маркетингу; специфіка діяльності ринкових суб’єктів у різних 

сферах та на різних типах ринків; зміст маркетингової діяльності, 

проведення маркетингових досліджень, розробка маркетингових 

програм та застосування маркетингового інструментарію. 

Методи, методики та технології: загальнонаукові та спеціальні 

методи, професійні методики та технології, необхідні для забезпечення 

ефективної маркетингової діяльності. 

Інструменти та обладнання: сучасні універсальні та спеціалізовані 

інформаційні системи і програмні продукти, необхідні для прийняття та 

імплементації маркетингових рішень. 

Тип та 

орієнтація 

освітньої 

програми 

Освітньо-професійна програма підготовки бакалаврів, орієнтована на 

актуальні маркетингові практики, новітні технології та вимоги сучасного 

ринку праці. 

Основний фокус 

освітньої 

програми та 

спеціалізації 

Загальна освіта в галузі знань D «Бізнес, адміністрування та право», 

спеціальність D5 – Маркетинг  

Ключові слова: маркетинг, маркетингові дослідження; ринок, 

регіональні ринки, маркетинг, маркетингове середовище, поведінка 

споживача, конкуренція, комплекс маркетингу, маркетингові 

комунікації, логістика, маркетингове ціноутворення, маркетингова 

товарна політика, міжнародний маркетинг, реклама, паблік рілейшнз, 

маркетинг у сферах і галузях. 

Особливості 

програми 

Програма орієнтована на підготовку фахівців-маркетологів, чиї 

компетентності дозволяють бізнесу ефективно функціонувати та швидко 

адаптуватися до змін ринкового середовища. Особливістю програми є 

орієнтація на впровадження інноваційних маркетингових технологій та 

урахування регіональних особливостей ведення бізнесу. Навчання 

передбачає оволодіння сучасним цифрово-аналітичним інструментарієм 

для вирішення практичних завдань у різних галузях економіки з 

урахуванням регіонального контексту та перспективних потреб ринку 

праці. 

4. Придатність випускників до працевлаштування та подальшого навчання 

Придатність до 

працевлаштува

ння  

Працевлаштування на підприємствах будь-якої організаційно-

правової форми (комерційні, некомерційні, державні, муніципальні); в 

органах державного управління та місцевого самоврядування, у 

структурах, в яких випускники є підприємцями, що створюють та 

розвивають власну справу. 

Бакалавр з маркетингу може займати первинні посади відповідно до 

професійних назв робіт за «Національний класифікатор України. 

Класифікатор професій ДК 003:2010» Розд.3 Фахівці, а саме: технічні та 

торговельні представники: брокер (НКУ 3411), дилер (НКУ 3411, 

торговець (власність) (НКУ 3421), фахівець із організації дозвілля 

(аніматор) (НКУ ), мерчандайзер (НКУ 3415), комівояжер (НКУ 3415), 
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агент комерційний (НКУ 4315), торговець промисловий (НКУ 3415), 

інспектор торговельний (НКУ 3419), організатор з постачання (НКУ 

3419), організатор із збуту (НКУ 3419), торговельний брокер (маклер) 

(НКУ 3421), агент рекламний (НКУ 3429), представник з реклами (НКУ 

3429), торговець (обслуговування бізнесу та реклами) (НКУ 3429), 

помічник керівника підприємства (установи, організації) (НКУ 3436.1), 

помічник керівника іншого основного підрозділу (НКУ 3436.2), помічник 

керівника малого підприємства без апарату управління (НКУ 3436.3), 

фахівець з інтерв’ювання (НКУ 3439), інспектор з експорту (НКУ 3449), 

заступник керівника департаменту маркетингу, маркетингових 

досліджень, відділу стратегічного розвитку, департаменту збуту, 

рекламного відділу, департаменту інноваційного розвитку, РR відділу, 

тощо; консалтинг-менеджер, Інтернет-маркетолог, SЕО-менеджер, SММ-

менеджер, арт-директор, тощо; менеджер з маркетингу, РR менеджер, 

бренд-менеджер, маркетолог-аналітик тощо; менеджер чи фахівець 

агенції (маркетингової, РR, рекламної, івент, дослідницької, 

консалтингової тощо). 

Випускники ОП «Маркетинг» можуть реалізувати себе на ринку праці, 

а саме: на підприємствах усіх галузей промисловості та с/г; у сфері 

торгівлі; у сфері послуг; у фінансовій сфері; у сфері цифрового 

маркетингу (усі цифрові канали для залучення та утримання клієнтів, 

інтернет-маркетинг, SEO, SEM, e-mail-маркетинг, контент-маркетинг, 

мобільні додатки, e-commerce); у рекламній галузі; у некомерційній 

сфері; у сфері освіти; у сфері фрілансу. 

Подальше 

навчання  

Після здобуття першого (бакалаврського) рівня вищої освіти 

випускники мають право продовжити навчання на другому 

(магістерському) рівні вищої освіти, НРК України – 7 рівень, EQF-LLL – 

7 рівень. Набуття додаткових кваліфікацій в системі післядипломної 

освіти. 

5. Викладання та оцінювання 

Викладання та 

навчання 

Студентоцентроване навчання, проблемно-орієнтоване навчання, 

самонавчання, практичне навчання.  

Оцінювання 

Поточний контроль (усне та тестове опитування, презентації науково-

творчих робіт, захист проєктних робіт тощо); підсумковий контроль (усні 

та письмові екзамени, заліки з урахуванням попередньо накопичених 

балів). Атестація бакалаврів з маркетингу здійснюється у формі 

Атестаційного екзамену. Система підсумкового оцінювання базується на 

умовах академічної доброчесності та прозорості. 

6. Програмні компетентності 

Інтегральна 

компетентність 

Здатність вирішувати складні спеціалізовані задачі та практичні 

проблеми у сфері маркетингової діяльності або у процесі навчання, що 

передбачає застосування відповідних теорій та методів і 

характеризується комплексністю та невизначеністю умов. 

Загальні 

компетентності 

(ЗК) 

ЗК1. Здатність реалізувати свої права і обов’язки як члена суспільства, 

усвідомлювати цінності громадянського (вільного демократичного) 

суспільства та необхідність його сталого розвитку, верховенства 

права, прав і свобод людини і громадянина в Україні. 

ЗК2. Здатність зберігати та примножувати моральні, культурні, наукові 

цінності і досягнення суспільства на основі розуміння історії та 

закономірностей розвитку предметної області, її місця у загальній 

системі знань про природу і суспільство та у розвитку суспільства, 

техніки і технологій, використовувати різні види та форми рухової 
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активності для активного відпочинку та ведення здорового способу 

життя. 

ЗК3. Здатність до абстрактного мислення, аналізу та синтезу. 

ЗК4. Здатність вчитися і оволодівати сучасними знаннями.  

ЗК5. Визначеність і наполегливість щодо поставлених завдань і взятих 

обов’язків. 

ЗК6. Знання та розуміння предметної області та розуміння професійної 

діяльності. 

ЗК7. Здатність застосовувати знання у практичних ситуаціях. 

ЗК8. Здатність проведення досліджень на відповідному рівні. 

ЗК9. Навички використання інформаційних і комунікаційних технологій. 

ЗК10. Здатність спілкуватися іноземною мовою. 

ЗК11. Здатність працювати в команді. 

ЗК12. Здатність спілкуватися з представниками інших професійних груп 

різного рівня (з експертами з інших галузей знань/видів економічної 

діяльності). 

ЗК13. Здатність працювати в міжнародному контексті. 

ЗК14. Здатність діяти соціально відповідально та свідомо. 

ЗК15. Здатність ухвалювати рішення та діяти, дотримуючись принципу 

недопустимості корупції та будь-яких інших проявів недоброчесності. 

ЗК.16. Здатність до національного спротиву. 

Спеціальні 

компетентності 

(фахові 

компетентності) 

СК1. Здатність логічно і послідовно відтворювати отримані знання 

предметної області маркетингу. 

СК2. Здатність критично аналізувати й узагальнювати положення 

предметної області сучасного маркетингу. 

СК3. Здатність використовувати теоретичні положення маркетингу для 

інтерпретації та прогнозування явищ і процесів у маркетинговому 

середовищі. 

СК4. Здатність проваджувати маркетингову діяльність на основі 

розуміння сутності та змісту теорії маркетингу і функціональних 

зв'язків між її складовими. 

СК5. Здатність коректно застосовувати методи, прийоми та інструменти 

маркетингу. 

СК6. Здатність проводити маркетингові дослідження у різних сферах 

маркетингової діяльності. 

СК7. Здатність визначати вплив функціональних областей маркетингу 

на результати господарської діяльності ринкових суб’єктів. 

СК8. Здатність розробляти маркетингове забезпечення розвитку бізнесу 

в умовах невизначеності. 

СК9. Здатність використовувати інструментарій маркетингу в 

інноваційної діяльності. 

СК10. Здатність використовувати маркетингові інформаційні системи в 

ухваленні маркетингових рішень і розробляти рекомендації щодо 

підвищення їх ефективності. 

СК11. Здатність аналізувати поведінку ринкових суб’єктів та визначати 

особливості функціонування ринків.  

СК12. Здатність обґрунтовувати, презентувати і впроваджувати 

результати досліджень у сфері маркетингу. 

СК13. Здатність планування і провадження ефективної маркетингової 

діяльності ринкового суб’єкта в крос- функціональному розрізі. 

СК14. Здатність пропонувати вдосконалення щодо функцій 

маркетингової діяльності. 
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7. Програмні результати навчання 

 Р1. Демонструвати знання і розуміння теоретичних основ та 
принципів провадження маркетингової діяльності. 

Р2. Аналізувати і прогнозувати ринкові явища та процеси на основі 
застосування фундаментальних принципів, теоретичних знань і 
прикладних навичок здійснення маркетингової діяльності. 

Р3. Застосовувати набуті теоретичні знання для розв’язання 
практичних завдань у сфері маркетингу. 

Р4. Збирати та аналізувати необхідну інформацію, розраховувати 
економічні  та маркетингові показники, обґрунтовувати 
управлінські рішення на основі використання необхідного 
аналітичного й методичного інструментарію. 

Р5. Виявляти й аналізувати ключові характеристики маркетингових 
систем різного рівня, а також особливості поведінки їх суб’єктів. 

Р6. Визначати функціональні області маркетингової діяльності 
ринкового суб’єкта та їх взаємозв’язки в системі управління, 
розраховувати відповідні показники, які характеризують 
результативність такої діяльності. 

Р7. Використовувати цифрові інформаційні та комунікаційні 
технології, а також програмні продукти, необхідні для належного 
провадження маркетингової діяльності та практичного 
застосування маркетингового інструментарію. 

Р8. Застосовувати інноваційні підходи щодо провадження 
маркетингової діяльності ринкового суб’єкта, гнучко адаптуватися 
до змін маркетингового середовища. 

Р9. Оцінювати ризики провадження маркетингової діяльності, 
встановлювати рівень невизначеності маркетингового середовища 
при прийнятті управлінських рішень. 

Р10. Пояснювати інформацію, ідеї, проблеми та альтернативні 
варіанти прийняття управлінських рішень фахівцям і нефахівцям у 
сфері маркетингу, представникам різних структурних підрозділів 
ринкового суб’єкта. 

Р11. Демонструвати вміння застосовувати міждисциплінарний підхід 
та здійснювати маркетингові функції ринкового суб’єкта. 

Р12. Виявляти навички самостійної роботи, гнучкого мислення, 
відкритості до нових знань, бути критичним і самокритичним. 

Р13. Відповідати за результати своєї діяльності, виявляти навички 
підприємницької та управлінської ініціативи. 

Р14. Виконувати функціональні обов’язки в групі, пропонувати 
обґрунтовані маркетингові рішення. 

Р15. Діяти соціально відповідально та громадсько свідомо на основі 
етичних принципів маркетингу, поваги до культурного різноманіття 
та цінностей громадянського суспільства з дотриманням прав і 
свобод особистості. 

Р16. Відповідати вимогам, які висуваються до сучасного маркетолога, 
підвищувати рівень особистої професійної підготовки. 

Р17. Демонструвати навички письмової та усної професійної 
комунікації державною й іноземною мовами, а також належного 
використання професійної термінології. 

Р18. Демонструвати відповідальність у ставленні до моральних, 

культурних, наукових цінностей і досягнень суспільства у 

професійній маркетинговій діяльності. 
Р19. Знати основи національного спротиву та застосовувати набуті 

знання, уміння і практичні навички для виконання завдань у 
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системі національного спротиву відповідно до законодавства 
України. 

8. Ресурсне забезпечення реалізації освітньої програми 

Кадрове 

забезпечення 

Відповідає кадровим вимогам щодо забезпечення провадження 

освітньої діяльності у сфері вищої освіти згідно з діючим законодавством 

України (Постанова Кабінету Міністрів України «Про затвердження 

Ліцензійних умов провадження освітньої діяльності закладів освіти» від 

30 грудня 2015 р. № 1187 (зі змінами) 

Кадрове забезпечення освітньо-професійної програми включає 

науково-педагогічних працівників кафедри маркетингу, інновацій та 

регіонального розвитку, а також інших кафедр Університету, які 

володіють досвідом та компетентностями, що дозволяють сформувати 

результати навчання за освітніми компонентами даної освітньо-

професійної програми. 

До викладання професійних дисциплін залучаються представники 

локального, регіонального та національного бізнесу, органів місцевого 

самоврядування, професійних організацій, грантових програм, запрошені 

лектори, бізнес-тренери. Окремі члени групи забезпечення спеціальності 

є науковими керівниками здобувачів ступеня доктора філософії (PhD), 

переможців та призерів міжнародних та всеукраїнських конкурсів 

студентських наукових робіт. Також окремі члени групи забезпечення 

мають публікації, що індексуються у наукометричних базах Scopus та 

WoS. 

Матеріально-

технічне 

забезпечення 

Матеріально-технічне забезпечення та стан приміщень дозволяють 

повністю забезпечити освітній процес за освітньо-професійною програмою. 

Відповідає технологічним вимогам щодо матеріально-технічного 

забезпечення освітньої діяльності у сфері вищої освіти згідно з діючим 

законодавством України (Постанова кабінету міністрів України «Про 

затвердження Ліцензійних умов провадження освітньої діяльності закладів 

освіти» від 30 грудня 2015 р., № 1187 (із змінами). В освітньому процесі 

використовується для проведення занять мультимедійне обладнання, для 

практичних та лабораторних занять - лабораторії та комп’ютерні класи. 

Інформаційне та 

навчально-

методичне 

забезпечення 

Інформаційне та навчально-методичне забезпечення відповідає 

вимогам щодо освітньої діяльності у сфері вищої освіти згідно з діючим 

законодавством України (Постанова кабінету міністрів України «Про 

затвердження Ліцензійних умов провадження освітньої діяльності 

закладів освіти» від 30 грудня 2015 р., № 1187 (із змінами). Ефективному 

управлінню освітньою діяльністю сприяє Єдина державна електронна 

база з питань освіти. Наявність інформаційного забезпечення:  

1. Використання віртуального навчального середовища 

Чернівецького національного університету імені Юрія Федьковича та 

авторських розробок професорсько-викладацького складу. 

Забезпеченість бібліотеки вітчизняними та закордонними фаховими 

періодичними виданнями відповідного профілю, в тому числі в 

електронному вигляді.  

2. Наукова бібліотека ЧНУ має електронний каталог в мережі 

Інтернет (ведеться з 2003 р.), понад 500 тис. записів (книги, аналітичний 

опис періодичних видань та збірників та ін.), Інтернет-путівник по 

цікавих та значимих сайтах та порталах, систематизований за розділами 

знань та типами ресурсів доступ до електронних архівів, колекцію 

оцифрованих ресурсів з фонду НБ ЧНУ - видання з колекцій відділу 

рідкісних книг та рукописів, наукові вісники ЧНУ тощо. Наявність 
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доступу до баз даних періодичних наукових видань. 

3. Офіційний веб-сайт закладу освіти, на якому розміщена основна 

інформація про його діяльність (структура, ліцензії та сертифікати про 

акредитацію, освітня/освітньо-наукова/ видавнича/атестаційна (наукових 

кадрів) діяльність, навчальні та наукові структурні підрозділи та їх склад, 

перелік навчальних дисциплін, правила прийому, контактна інформація.  

4. Archer – інституційний репозитарій відкритого доступу 

представників ЧНУ, документи якого мають постійну URL- адресу, 

індексуються різноманітними пошуковими системами.  

5. Електронний ресурс закладу освіти (сайт електронного навчання), 

який містить навчально-методичні матеріали з навчальних дисциплін 

навчального плану – 100%. Інформаційна система навчального процесу 

ґрунтується на застосуванні платформ дистанційного навчання Moodle, 

Google Meet, Zoom, Classroom, спілкуванні через корпоративну пошту 

ЧНУ. Наявність навчально-методичного забезпечення:  

1. Навчальний план, силабуси та робочі програми з дисциплін 

навчального плану.  

2. Представлений в системі Moodle комплекс навчально-

методичного забезпечення з дисциплін навчального плану.  

3. Підручники, навчальні посібники та інші навчально-методичні 

матеріали або їх наявність в електронній формі.  

4. Методичні матеріали до курсової роботи, навчальної та 

виробничих практик. 

5.  Методичні матеріали до проведення атестації здобувачів.  

9. Академічна мобільність 

Національна 
кредитна 
мобільність 

Реалізується в Чернівецькому національного університеті імені Юрія 
Федьковича відповідно до вимог чинного законодавства                                       
та регулюється внутрішніми локальними документами. Перезарахування 
отриманих кредитів на основі Європейської кредитно-трансферної 
системи (ЄКТС), отриманих під час участі здобувача вищої освіти у 
програмах національної академічної мобільності, відбувається шляхом 
порівняння змісту навчальних програм та з урахуванням програмних 
результатів навчання, здобутих студентом. Здобувачі вищої освіти за 
спеціальністю D5 «Маркетинг» в межах співпраці Університету з 
провідними закладами вищої освіти України мають право впродовж 
окремих семестрів навчатися в інших ЗВО, проходити фахові стажування 
та фахові тренінги. Програмою передбачена можливість укладання угод 
про академічну мобільність та про подвійне дипломування. 

Міжнародна 
кредитна 
мобільність 

Програмою передбачена можливість укладання угод про міжнародну 
академічну мобільність (Еразмус+ К1), про подвійне дипломування, про 
тривалі міжнародні проєкти. Перезарахування отриманих кредитів на 
основі Європейської кредитно-трансферної системи (ЄКТС) 
здійснюється шляхом порівняння змісту навчальних програм та з 
урахуванням програмних результатів навчання, здобутих здобувачем 
вищої освіти. 

Навчання 
іноземних 
здобувачів вищої 
освіти 

Навчання іноземних здобувачів вищої освіти здійснюється на 
загальних підставах 
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2. Перелік компонентів освітньо-професійної програми та їх логічна 

послідовність 

2.1. Перелік компонентів ОП 
Код н/д 

Компоненти освітньої програми (навчальні 

дисципліни, курсова робота, практики, тренінги) 

Кількість 

кредитів 

Форма 

підсумк. 

контролю 

Обов’язкові компоненти ОП 
ОК 1 Актуальні питання історії та культури України 4 екзамен 

ОК 2 Вища математика 4 екзамен 

ОК 3 Технології та новації 4 екзамен 

ОК 4 Інформаційні та цифрові технології 4 екзамен 

ОК 5 Іноземна мова (за професійним спрямуванням) 6 залік, екзамен 

ОК 6 Українська мова (за професійним спрямуванням) 3 екзамен 

ОК 7 Вступ у спеціальність 4 залік 

ОК 8 Правознавство 4 залік 

ОК 9 Мікроекономіка 4 екзамен 

ОК 10 Філософія 4 екзамен 

ОК 11 Статистика в маркетингу 4 екзамен 

ОК 12 Регіональна економіка, регіональні ринки та сталий розвиток 5 екзамен 

ОК 13 Макроекономіка 4 екзамен 

ОК 14 Підприємництво та власний бізнес 4 екзамен 

ОК 15 Менеджмент 4 екзамен 

ОК 16 Маркетинг 9 залік, екзамен 

ОК 17 Методи та моделі в маркетингу 4 екзамен 

ОК 18 Поведінка споживача 5 екзамен 

ОК 19 Фінанси підприємств 4 екзамен 

ОК 20 Міжнародна економіка 4 екзамен 

ОК 21 Маркетингові дослідження 5 екзамен 

ОК 22 Маркетинг у галузях і сферах діяльності (курсова робота) 6 екзамен 

ОК 23 Маркетингова товарна політика 4 екзамен 

ОК 24 Облік і аудит 3 залік 

ОК 25 Маркетингові комунікації 4  екзамен 

ОК 26 Маркетингове ціноутворення 4 екзамен 

ОК 27 Логістика 5 екзамен 

ОК28 Міжнародний маркетинг 4 екзамен 

ОК29 Цифровий маркетинг 4 екзамен 

ОК 30 Реклама та рекламна діяльність 4 залік 

ОК 31 Маркетинг послуг 4 екзамен 

ОК 32 Управління маркетингом 5 екзамен 

ОК33 Маркетингова аналітика та ШІ-інструменти 5 екзамен 

ОК 34 Паблік рилейшинз 4 екзамен 

ОК 35 Маркетинг інновацій та інновації у маркетингу 4 екзамен 

ОК 36 Управління ризиками в маркетингу 4 залік 

ОК 37 Навчально-практичний тренінг «Автоматизація та ШІ в 

маркетингу» 

3 залік 

ОК 38 Навчальний тренінг «Розробка маркетингового проєкту» 5 екзамен 

ОК 39 Навчальна практика з маркетингу 3 залік 

ОК 40 Виробнича практика «Маркетингові дослідження» 3 екзамен 

ОК 41 Виробнича практика з професійно-орієнтованих дисциплін 4 екзамен 

ОК 42 Основи національного спротиву 5 залік 

Загальний обсяг обов’язкових компонентів: 180 

ВК 1 Дисципліна вільного вибору 1 3 залік 

ВК 2 Дисципліна вільного вибору 2 3 залік 

ВК 3 Дисципліна вільного вибору 3 3 залік 

ВК 4 Дисципліна вільного вибору 4 3 залік 

ВК 5 Дисципліна вільного вибору 5 3 залік 
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Код н/д 
Компоненти освітньої програми (навчальні 

дисципліни, курсова робота, практики, тренінги) 

Кількість 

кредитів 

Форма 

підсумк. 

контролю 

ВК 6 Дисципліна вільного вибору 6 3 залік 

ВК 7 Дисципліна вільного вибору 7 3 залік 

ВК 8 Дисципліна вільного вибору 8 3 залік 

ВК 9 Дисципліна вільного вибору 9 3 залік 

ВК 10 Дисципліна вільного вибору 10  3 залік 

ВК 11 Дисципліна вільного вибору 11 3 залік 

ВК 12 Дисципліна вільного вибору 12 3 залік 

ВК 13 Дисципліна вільного вибору 13 3 залік 

ВК 14 Дисципліна вільного вибору 14 3 залік 

ВК 15 Дисципліна вільного вибору 15 3 залік 

ВК 16 Дисципліна вільного вибору 16 3 залік 

ВК 17 Дисципліна вільного вибору 17 3 залік 

ВК 18 Дисципліна вільного вибору 18 3 залік 

ВК 19 Дисципліна вільного вибору 19 3 залік 

ВК 20 Дисципліна вільного вибору 20 3 залік 

Загальний обсяг вибіркових компонентів: 60 

Військова підготовка*1  

ЗАГАЛЬНИЙ ОБСЯГ ОСВІТНЬОЇ ПРОГРАМИ : 240 

 
1 * не включається у загальний обсяг кредитів 
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СТРУКТУРНО-ЛОГІЧНА СХЕМА ПІДГОТОВКИ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ВК 7. Дисципліна 

вибору студента 

ОК 2. Вища 
математика 

ОК 11. Статистика 
в маркетингу 

ОК 18. Поведінка 

споживача 

ОК 24.  
 Облік і аудит 

ОК 25 
Маркетингові 

комунікації 

ОК 29. Цифровий 
маркетинг 

ОК 4. 

Інформаційні та 

цифрові 

технології 

ОК 7. Вступ у 
спеціальність 

ОК 12. Регіональна 

економіка, регіональні 
ринки та сталий 

розвиток 

ОК 6. Українська 

мова (за проф. 

спрямуванням) 

ОК 1. Актуальні 

питання історії та 

культури України 

ОК 34. Паблік 

рилейшнз 

ОК 5. Іноземна мова (за професійним спрямуванням) 

ОК 9. 
Мікроекономіка 

І семестр 

ОК 3. Технології 
та новації 

ІІ семестр ІІІ семестр ІV семестр VІІІ семестр VІІ семестр V семестр VІ семестр 

 
ОК 16. Маркетинг 

ОК 19. Фінанси 

підприємства 

 

ОК 20. 
Міжнародна 

економіка 

ОК 22.  Маркетинг у 

галузях і сферах 

діяльності (курсова 

робота)  

ОК 21. 

Маркетингові 

дослідження 

ОК 39. Навчальна 

практика з 
маркетингу 

ОК 14. 

Підприємництво 

та власний бізнес 

ОК 15. 
Менеджмент 

ОК 8. 

Правознавство 

ОК 10.  
Філософія 

ВК 2. Дисципліна 

вибору студента 

ОК 13. 

Макроекономіка 

 

ВК 1. Дисципліна 
вибору студента 

 

ВК 3. Дисципліна 

вибору студента 
 

ВК 8. Дисципліна 

вибору студента 
 

ОК 17. Методи та 

моделі в 

маркетингу 

ВК 10. Дисципліна 

вибору студента 

ВК 11. Дисципліна 
вибору студента 

ОК 31. Маркетинг 
послуг 

ОК 30. Реклама та 

рекламна 

діяльність 

ОК 28. 

Міжнародний 

маркетинг 

ОК 27.  
Логістика 

ОК 26. 

Маркетингове 

ціноутворення 

ОК 23. 

Маркетингова 

товарна політика 

ОК 40. Виробнича 

практика  
«Маркетингові 

дослідження» 

ВК 9. Дисципліна 
вибору студента 

ВК 12. Дисципліна 
вибору студента 

 

ВК 17. Дисципліна 

вибору студента 

ВК 15. Дисципліна 
вибору студента 

 

ОК 32.  

Управління 

маркетингом 
 

ОК 36.Управління 

ризиками в 

маркетингу 

ОК 35. Маркетинг 

інновацій та інновації 

в маркетингу 

ОК 41. Виробнича 

практика з профе-

сійно-орієнтованих 

дисциплін 

 

Атестаційний 
екзамен 

ВК 20. Дисципліна 

вибору студента 

 

ВК 16. Дисципліна 

вибору студента 

ВК 19. Дисципліна 

вибору студента 

 

ВК 13. Дисципліна 

вибору студента 

ОК 38. Навчальний 
тренінг «Розробка 

маркетингового проєкту» 

ВК 18. Дисципліна 
вибору студента 

 

ВК 14. Дисципліна 
вибору студента 

ВК 6. Дисципліна 

вибору студента 

ОК.42. Основи національного спротиву 

ОК. 33. 

Маркетингова аналітика 

та ШІ-інструменти 

ОК 37. Навчально-

практичний тренінг 

«Автоматизація та 

ШІ в маркетингу» 

ВК 5. Дисципліна 

вибору студента 

ВК 4. Дисципліна 
вибору студента 
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3. Форма атестації здобувачів вищої освіти 

Атестація випускників освітньо-професійної програми підготовки 

бакалавра спеціальності D5 «Маркетинг» проводиться у формі атестаційного 

екзамену з дисциплін фахового спрямування та завершується видачею 

документу встановленого зразка про присудження ступеня бакалавра з 

присвоєнням кваліфікації «бакалавр з маркетингу». 

Атестаційний екзамен проводиться як комплексна перевірка знань 

здобувачів вищої освіти письмово за тестами та письмово/усно за білетами із 

завданнями, складеними відповідно до програми атестації. Атестаційна комісія 

створюється щорічно і діє протягом календарного року. До її складу можуть 

включатися представники роботодавців та їх об’єднань. Результати складених 

атестаційних екзаменів відображаються у відомостях обліку успішності та 

зберігаються в деканаті. 

Атестаційний екзамен передбачає оцінювання результатів навчання, 

визначених Стандартом та освітньо-професійною програмою спеціальності D5 

«Маркетинг». Атестаційний екзамен повинен забезпечити оцінювання 

результатів навчання та рівня сформованості загальних і фахових 

компетентностей у відповідності з Положенням про атестацію здобувачів вищої 

освіти та організацію роботи Екзаменаційної комісії, затвердженим Вченою 

радою Чернівецького національного університету імені Юрія Федьковича.  

Атестація здійснюється відкрито та публічно. 
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Таблиця 1  

Матриця відповідності програмних компетентностей (6-й рівень, бакалаврський) компонентам освітньої програми 
О

св
іт

н
і 

к
о
м

п
о
н

ен
т
и

 
Компетентності 

Ін
т
ег

р
а
л

ь
н

а
 

к
о
м

п
ет

ен
т
н

іс
т
ь

 

Загальні компетентності Спеціальні (фахові) компетентності 

З
К

1
 

З
К

2
 

З
К

3
 

З
К

4
 

З
К

5
 

З
К

6
 

З
К

7
 

З
К

8
 

З
К

9
 

З
К

1
0
 

З
К

1
1
 

З
К

1
2
 

З
К

1
3
 

З
К

1
4
 

З
К

1
5
 

З
К

1
6
 

С
К

1
 

С
К

2
 

С
К

3
 

С
К

4
 

С
К

5
 

С
К

6
 

С
К

7
 

С
К

8
 

С
К

9
 

С
К

1
0

 

С
К

1
1

 

С
К

1
2

 

С
К

1
3

 

С
К

1
4

 

Обов’язкові компоненти ОП 

ОК 1.  +  +            +                 

ОК 2. +   + +   + +                       

ОК 3.  +   + +   +     +             +    +  

ОК 4. +       +  +                 +     

ОК 5.  +    +  + +   +       + +          +   

ОК 6.  + +   +   +     +                   

ОК 7.  + +   +  +     +    +  +              

ОК 8. + +             + +                

ОК 9. +       + +         + + +        +    

ОК 10.  +  + + +          +                 

ОК 11.  +   + +   + +                   +    

ОК 12.  +      +  +   + +  +                 

ОК 13.  +   + + +   +          + +            

ОК 14.  +     +  +    + +  +                + 

ОК 15. +    +       +   +               + + 

ОК 16.  +    +  + +    +   +   + + + + +       +  + 

ОК 17. +   +     +          + +            

ОК 18.  +       +               +     + +   

ОК 19.  +   +    +     +                 + + 

ОК 20.  +    +         +              +    

ОК 21.  +   +    + +              +    + + +   

ОК 22.  +    +  + +     +         +        +  

ОК 23.  +      +      +     + +  +   +        

ОК 24.  +    + +  +     +                   
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О
св

іт
н

і 

к
о
м

п
о
н

ен
т
и

 

Компетентності 

Ін
т
ег

р
а
л

ь
н

а
 

к
о
м

п
ет

ен
т
н

іс
т
ь

 

Загальні компетентності Спеціальні (фахові) компетентності 

З
К

1
 

З
К

2
 

З
К

3
 

З
К

4
 

З
К

5
 

З
К

6
 

З
К

7
 

З
К

8
 

З
К

9
 

З
К

1
0
 

З
К

1
1
 

З
К

1
2
 

З
К

1
3
 

З
К

1
4
 

З
К

1
5
 

З
К

1
6
 

С
К

1
 

С
К

2
 

С
К

3
 

С
К

4
 

С
К

5
 

С
К

6
 

С
К

7
 

С
К

8
 

С
К

9
 

С
К

1
0

 

С
К

1
1

 

С
К

1
2

 

С
К

1
3

 

С
К

1
4

 

ОК 25.  +      +   +      +     + +        +  

ОК 26.  +      + +      +    +   + +  +      + + 

ОК 27.  +      + +  +      +            +  + + 

ОК 28.  +      + +   +   + +    +  +         +  

ОК 29.  +    +   +  +            +    +     + 

ОК 30.  +   +   + +    +          +  +    + +   

ОК 31.  +      + +          + +  +       +  +  

ОК 32.  +       +    +         + +  + +     + + 

ОК.33. +   +     + +            + +    + +    

ОК 34. +  +       +  +      +  +  +          

ОК 35. +    +   +     +     +    +    +     + 

ОК 36 +   +    +  +   +       +     +  +     

ОК.37. +   +   + +  +            + +      +   

ОК 38 +      +     + +   +      + +  +   +  + + 

ОК 39. +    +  + +          +   + +      +    

ОК 40. +   +     + +   +          +    + + +  + 

ОК 41. +   +  + + + +    +     +     + +   + +   + 

ОК.42. +                +               
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Таблиця 2 

Матриця забезпечення програмних результатів навчання (ПРН) відповідними компонентами  освітньої програми 

 

Освітні 

компоненти 

Програмні результати навчання (ПРН) 

Р1 Р2 Р3 Р4 Р5 Р6 Р7 Р8 Р9 Р10 Р11 Р12 Р13 Р14 Р15 Р16 Р17 Р18 Р19 

Обов’язкові компоненти ОП 

ОК 1    +                 +  
ОК 2   + + +        +        
ОК 3         +  + + +  +  +    
ОК 4        +         +    
ОК 5  +  +       +  +    + +   
ОК 6            + +   + + +   
ОК 7             +  + + + + +  
ОК 8                +   +  
ОК 9 + + + +       + +        

ОК 10             +   + +  +  
ОК 11   + + + +     +  +        
ОК 12   +  +       + +  +  +    
ОК 13  + +  + +       + +       
ОК 14    +        +  + + + +    
ОК 15       +    + + + + +      
ОК 16  + + +       +  + + + + +  +  
ОК 17  + +   +   +           
ОК 18  + +         + +        
ОК 19    + +  +    + +   +  +    
ОК 20   +          +   +     
ОК 21   +  +   +   +          
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Освітні 

компоненти 

Програмні результати навчання (ПРН) 

Р1 Р2 Р3 Р4 Р5 Р6 Р7 Р8 Р9 Р10 Р11 Р12 Р13 Р14 Р15 Р16 Р17 Р18 Р19 

ОК 22  +         + + +  +  +    
ОК 23  +  + +  +     +   +      
ОК 24     +      + + + +       
ОК 25  +      +   +  +    +  +  
ОК 26   + + + + +    + +   +      
ОК 27   +  + + + +   + +     +  +  
ОК 28  +  +  +          + +  +  
ОК 29   + +   + + +    +    +    
ОК 30    +  + + +    +   +  +    
ОК 31  + + +   +    +    +  + +   
ОК 32   + + + + +    +   + +      
ОК.33  +  +  + +             
ОК34 +      + +  +    + +     
ОК35   +     +  + + + +   +    
ОК36   +  + + +  + + + + +       
ОК 37  + + + +  +     +        
ОК38  +   + +  + +  +  +   +    
ОК39 +  +         +     +   
ОК40  +  +   +   +       +   
ОК41  +  + + + +     +    + + +  
ОК 42                   + 
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Інформація про членів проєктної групи 

 
Прізвище, ім’я, 
по батькові 

керівника та 

членів проектної 
групи 

Найменування 
посади, місце 

роботи 

Найменування 
закладу, який 

закінчив 

викладач, рік 
закінчення, 

спеціальність, 

кваліфікація 

згідно з 

документом про 

вищу освіту 

Науковий ступінь, 
шифр і 

найменування 

наукової 
спеціальності, тема 

дисертації, вчене 

звання, за якою 

кафедрою 

(спеціальністю) 

присвоєно 

Стаж 
науково- 

педаго- 

гічної 
та/або 

наукової 

роботи 

Інформація про наукову діяльність (основні публікації за напрямом, науково-дослідній роботі, 
участь у конференціях і семінарах, робота з аспірантами та докторантами, керівництво 

науковою роботою студентів) 

Відомості про підвищення 
кваліфікації викладача 

(найменування закладу, 

вид документа, тема, дата 
видачі) 

Керівник 

проєктної 

групи 

      

Бурдяк Олег 
Мирославович 

Доцент 
кафедри 

маркетингу, 
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національного 

університету 
ім.Ю.Федьков 
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національний 

університет 

імені Юрія 
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спеціальність – 
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промисловості», 
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діяльності 
маркетингових 

служб 

підприємств». 
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4. Стратегічний маркетинг : навч. посібник / уклад.: І. Буднікевич, І. Крупенна, Г.Ковбас, В. 
Нікульча / за ред. д.е.н., проф. І. М. Буднікевич. Чернівці : Чернівец. нац. ун-т ім. Ю. 

Федьковича, 2026. 252 с. 

5. Маркетинг : збірник тестових завдань для підготовки й атестації здобувачів першого 
(бакалаврського) рівня вищої освіти за спеціальністю 075 «Маркетинг» : навч. пос. / уклад.: 

Буднікевич І.М., Бурдяк О.М., Вардеванян В.А., Венгер Є.І., Гавриш І.І., Гордіца Т.М., 

Зрибнєва І.П., Кифяк О.В., Крупенна І.А., Нікульча В.А., Романюк Н.В. (за заг. ред. Буднікевич 
І.М.). Чернівці : Чернівец. нац. ун-т ім. Ю. Федьковича, 2024. 428 с. URL: 

https://archer.chnu.edu.ua/xmlui/handle/123456789/9702 

6. Маркетинг для бакалаврів: практичний курс. Навчальний посібник для практичних занять / 
уклад. : І. Буднікевич, І. Бабух, О. Бурдяк, В. Вардеванян, Є. Венгер, І. Гавриш, В. Гончар, І. 

Зрибнєва, О. Кифяк, І. Крупенна, Г. Ковбас, Н. Романюк, Т. Юрій / за ред. д.е.н., проф. І. М. 

Буднікевич. Вид. 4-те, переробл. та доповн. Чернівці : Чернівец. нац. ун-т ім. Ю. Федьковича, 
2025. 316 с. URL: https://archer.chnu.edu.ua/xmlui/handle/123456789/12810 

7. Маркетинговий проєкт : Робочий зошит з навчального тренінгу «Розробка маркетингового 

проєкту» для студентів першого (бакалаврського) рівня вишої освіти спеціальності 
"Маркетинг. Чернівці, ЧНУ, 2025. 104 с. URL: 

https://archer.chnu.edu.ua/xmlui/handle/123456789/12132 

8. Маркетинг: Світовий досвід та український вимір. За ред. Старостіної А.О. (Буднікевич І.М. 
Конкурентна стратегія ). К.: Ліра К, 2024. 484 с. URL: 

https://archer.chnu.edu.ua/xmlui/handle/123456789/11623 
 

П4 

1. Інноваційна економіка: концепції, глобальні тенденції та виклики розвитку : консп. лекції, 
метод. реком. та завд. до вивч. курсу / І. М. Буднікевич. Чернівці : Чернівец. нац. ун-т ім. Ю. 

Федьковича, 2026. 66 с. URL: https://archer.chnu.edu.ua/xmlui/handle/123456789/14195 

2. Торговельний маркетинг: матод. рекомендації / уклад.: І.М.Буднікевич, В.А. Нікульча, Н.В. 
Романюк. Чернівці : Чернівец. нац. ун-т ім. Ю. Федьковича, 2024. 64 с. URL: 

https://archer.chnu.edu.ua/xmlui/handle/123456789/10049 

3. Виробнича практика з професійно-орієнтованих дисциплін : метод. реком. / уклад.: І.М. 
Буднікевич, О.М. Бурдяк, І.А. Крупенна, К.С. Фень. Чернівці : Чернівец. нац. ун-т Ю. 

Федьковича, 2023. 56 с. URL: https://archer.chnu.edu.ua/xmlui/handle/123456789/9304 

4. Маркетингові дослідження. Метод. реком. до вироб. практ. Ступінь вищої освіти: перший 
(бакалаврський). Галузь знань: 07 Управління та адміністрування. Спеціальність: 075 

Маркетинг / Укладачі: І.М. Буднікевич, О.М. Бурдяк, І.А. Крупенна, І.І. Гавриш. Чернівці : 

Чернівец. нац. ун-т ім. Ю. Федьковича, 2023. 72 с. URL: 
https://archer.chnu.edu.ua/xmlui/handle/123456789/8867 

5. Методичні рекомендації з підготовки та захисту курсової роботи з професійно-орієнтованих 

маркетингових дисциплін для студентів першого (бакалаврського) рівня вищої освіти 
спеціальності 075 – «Маркетинг» / укл.: Буднікевич І. М., Кифяк О. В., Бурдяк О.М. Чернівці: 

ЧНУ, 2023. 48 с. 

6. Методичні вказівки до проходження навчальної практики для студентів спеціальності 075 
«Маркетинг» для студентів першого (бакалаврського) рівня вищої освіти спеціальності 075 – 

Маркетинг / укл.: Буднікевич І. М., Бабух І.Б., Крупенна І.А. Чернівці: ЧНУ, 2022. 28 с. 

7. Курс «Інновації та інноваційна економіка» в системі MOODLE 
https://moodle.chnu.edu.ua/course/view.php?id=1948 

8. Курс «Event-маркетинг» в системі MOODLE 

«Івент-маркетинг: сучасні 

реалії» (1 кредит) від 

Спілки рекламістів 
України. Сертифікат 36в 

(23.01-03.02.2023) 
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https://moodle.chnu.edu.ua/course/view.php?id=3541 

9. Курс «Територіальний маркетинг / Маркетинг територій» в системі MOODLE  

https://moodle.chnu.edu.ua/course/view.php?id=3539 
10. Курс «Стратегічний маркетинг» в системі MOODLE  

https://moodle.chnu.edu.ua/course/view.php?id=3506 

11. Курс «Маркетинг інновацій та інновації в маркетингу» в системі MOODLE   
https://moodle.chnu.edu.ua/course/view.php?id=5739 

 

П6 

1. Науковий керівник Клипач А.Я., доктор філософії з економіки, «Маркетингові технології та 

інструменти забезпечення сталого соціально-економічного розвитку регіону», Чернівецький 

національний університет імені Юрія Федьковича, 26 червня 2026 URL: 
https://www.chnu.edu.ua/nauka/zdobuvachu-naukovoho-stupenia/baza-danykh-razovykh-

spetsializovanykh-vchenykh-rad/klypach-andrii-yaroslavovych/ 

2. Член разової спеціалізованої ради (Наказ 2008/ос від 08.09.5 р) та офіційний опонент 5 
листопада 2025 р. Пороскун Сергій Сергійович, спеціальність 075 – Маркетинг, Тема «Сучасна 

маркетингова концепція в управлінні розвитку міст» 

https://snau.edu.ua/science/specradi/specializovani-vcheni-radi-z-prisudzhennja-stupenja-doktora-
filosofii/fakultet-ekonomiki-ta-menedzhmentu/poroskun-sergij-sergijovich/ 

3. Офіційний опонент докторської дисертації Єрко І.В. на тему «Трансформація конкурентного 

потенціалу суб’єктів туристичної індустрії у повоєнний період», 15  квітня 2025 р., 
спеціалізована вчена рада Д 32.075.03 при Луцькому національному технічному університеті. 

URL: https://lntu.edu.ua/uk/dysertatsiyi-zdobuvachiv-yerko-iryna-volodymyrivna 

4. Офіційний опонент докторської дисертації Бєлоусова Я.І. «Просторова трансформація 
розвитку  легкої промисловості в регіонах України». 17 квітня 2025 року, спеціалізована вчена 

рада Д 29.051.01 у Східноукраїнському національному університеті імені Володимира Даля. 
URL: https://snu.edu.ua/index.php/science/spetsializovani-vcheni-rady-iz-zahystu-dysertatsij-d-29-

051-01/ 

5. Участь у роботі разової спецради в якості офіційного опонента дисертації PhD Лакас В.В. 
«Інвестиційне забезпечення сталого розвитку регіонів України у повоєнний період» 16 квітня 

2025 року.  URL: https://dir.ukrintei.ua/view/okd/20ea08225242faf84b86209e1ae96f9f 

6. Офіційний опонент докторської дисертації Газуда С.М. «Механізм формування та розвитку 
брендингу аграрних регіонів в умовах євроінтеграції» у спецраді  – Д 32.075.03 при Луцькому 

національному технічному університет за спеціальністю 08.00.05, 22» листопада 2024 р. URL:  

https://lntu.edu.ua/uk/dysertatsiyi-zdobuvachiv 
7. Офіційний опонент дисертаційної роботи Третяк О.О. на тему «Імідж як складова 

економічної стійкості ЗВО» у разовій СВР ДФ 32.075.011 Луцького національного технічного 

університету на здобуття ступеня доктора філософії з галузі знань 05 «Соціальні та поведінкові 
науки» за спеціальністю 051 «Економіка». 5.09.2024 р. URL:  https://lntu.edu.ua/uk/df-3207501 

 

П7 

1) Член спеціалізованої ради Д 73.052.02, Черкаський державний технологічний університет, 

Наказ МОН 60.60.2022 р, № 530 https://chdtu.edu.ua/svr/spetsializovana-vchena-rada-d-73-052-02 

 
П8 

1. Член редакційної колегії наукового фахового видання категорії Б «Науковий вісник 

Чернівецького університету. Серія Економіка».  URL: 
https://journals.chnu.chernivtsi.ua/index.php/econom 

2. Член редакційної колегії наукового фахового видання категорії Б «Збірник наукових праць 

Таврійського державного агротехнологічного університету імені Дмитра Моторного 
(економічні науки)». URL: http://feb.tsatu.edu.ua/science/scientific-publications/ 

3. Член редакційної колегії наукового фахового видання “Збірник наукових праць Черкаського 

https://moodle.chnu.edu.ua/course/view.php?id=3541
https://moodle.chnu.edu.ua/course/view.php?id=3539
https://moodle.chnu.edu.ua/course/view.php?id=3506
https://moodle.chnu.edu.ua/course/view.php?id=5739
https://www.chnu.edu.ua/nauka/zdobuvachu-naukovoho-stupenia/baza-danykh-razovykh-spetsializovanykh-vchenykh-rad/klypach-andrii-yaroslavovych/
https://www.chnu.edu.ua/nauka/zdobuvachu-naukovoho-stupenia/baza-danykh-razovykh-spetsializovanykh-vchenykh-rad/klypach-andrii-yaroslavovych/
https://lntu.edu.ua/uk/dysertatsiyi-zdobuvachiv-yerko-iryna-volodymyrivna
https://snu.edu.ua/index.php/science/spetsializovani-vcheni-rady-iz-zahystu-dysertatsij-d-29-051-01/
https://snu.edu.ua/index.php/science/spetsializovani-vcheni-rady-iz-zahystu-dysertatsij-d-29-051-01/
https://lntu.edu.ua/uk/dysertatsiyi-zdobuvachiv
https://lntu.edu.ua/uk/df-3207501
https://chdtu.edu.ua/svr/spetsializovana-vchena-rada-d-73-052-02
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державного технологічного університету. Серія «Економічні науки» URL: 

http://ven.chdtu.edu.ua/about/editorialTeam 

4. Науковий керівник теми «Маркетинговий підхід в контексті формування креативної 
економіки: теоретичні аспекти та прикладні рішення / Marketing approach in the context of 

creative economy formation: theoretical aspects and applied solutions» 2022-2026 рр. (№ державної 

реєстрації 0122U000902) 
 

П11 

1. Експерт НФДУ, «Конкурс проєктів НФДУ» https://grants.nrfu.org.ua 
2. Наукове консультування Чернівецького Центру розвитку місцевого самоврядування з питань 

територіального маркетингу та брендингу, виставкового маркетингу з 2017 року по даний час. 

Співпраця продовжується.  
https://drive.google.com/open?id=1YND6tLGfjX3rQwcul1RpruGBBQKgcFeA 

3. Наукове консультування Асоціації органів місцевого самоврядування Чернівецької області 

"Агенції розвитку громад Буковини" з 2018 року по даний час. 
https://drive.google.com/open?id=1LrkFTh_y3YE4F4CkDhPixFVbEJjr1fzi 

4. Член робочої групи з розробки Стратегії розвитку Чернівецької області на період до 2027 

року Чернівецької ОДА 
https://drive.google.com/drive/u/4/folders/1AM4y1I9RHHTQ9W7KWVr6P3Oxavx7xd6X 

5. Експертно-консультативна підтримка європейської Програми для Украйни «U-LEAD з 

Європою»  URL: https://drive.google.com/drive/u/2/home 
6. Науково-експертний внесок для Програми розвитку ООН в Україні при проведенні ІІІ-го 

Всеукраїнського конкурсу наукових робіт молодих вчених. 

https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1PYK6YcB7NFnkM1oetbO3O4orzmjT1lEL 
 

П12 

1. Буднікевич І.М., Павлюк А.І. Цифрові нудж-інструменти у формуванні споживчої поведінки 

generation Z. Форсайт розбудови України: ESG – орієнтири та вектори розвитку в економіці, 

менеджменті, маркетингу й публічному управлінні: матеріали ІV міжнародної науково-
практичної конференції (28 травня 2026 р.) / Таврійський державний агротехнологічний 

університет імені Дмитра Моторного. Запоріжжя, 2026. С.174-177. URL: 

https://drive.google.com/file/d/1ozCyZ8sp-dReQmJrEO30Y1fBh5nNZUft/view?usp=drivesdk 
2. Буднікевич І.М., Ковальчук С.П. ТРАНСФОРМАЦІЯ МАРКЕТИНГУ ВЗАЄМОДІЇ В 

УМОВАХ ЦИФРОВОГО ПРОСУМЕРСТВА. Збірник тез ХVIIІ Міжнародної науково-

практичної конференції (м. Полтава, 14 травня 2026 року). Маркетингове забезпечення 
продуктового ринку. Полтава: ПДАУ. 2026. С. 47-50. URL: 

https://www.pdau.edu.ua/sites/default/files/node/22364/tezyzbirnyk2026finishcompressed.pdf 

3. Буднікевич І.М., Крупенна І.А., Гончар В.І. Диференційовані моделі «нічної економіки» в 
умовах воєнних ризиків. Форсайт розбудови України: ESG – орієнтири та вектори розвитку в 

економіці, менеджменті, маркетингу й публічному управлінні: матеріали ІV міжнародної 

науково-практичної конференції (28 травня 2026 р.) / Таврійський державний 
агротехнологічний університет імені Дмитра Моторного. Запоріжжя, 2026. С.65-68. URL: 

https://drive.google.com/file/d/1ozCyZ8sp-dReQmJrEO30Y1fBh5nNZUft/view?usp=drivesdk 

4. Буднікевич І.М., Павлюк А. Вплив цифровізації на поведінкові маркери споживачів. V 
Міжнародна науково-практична конференція «Сучасні тренди в поведінковому маркетингу: 

тези доповідей. Львів: Видавництво Львівської політехніки, 2025. URL: 

https://science.lpnu.ua/uk/stpm/tezy-dopovidey 
5. Буднікевич І. М., Бакун А. А. Напрями цифровізації маркетингу креативних індустрій. 

Маркетинг в умовах розвитку цифрових технологій : матеріали ІІ Міжнародної науково-

практичної інтернет-конференції (02 травня 2025 р). Луцьк: ЛНТУ, 2025. URL: 
https://drive.google.com/file/d/1BOy6iQE3n-GEkR_Km7lizXQqb1NwLa_N/view?usp=drivesdk 

6. Буднікевич І.М., Клипач А.Я. Маркетингові підходи до формування територіальної 

http://ven.chdtu.edu.ua/about/editorialTeam
https://drive.google.com/open?id=1YND6tLGfjX3rQwcul1RpruGBBQKgcFeA
https://drive.google.com/open?id=1LrkFTh_y3YE4F4CkDhPixFVbEJjr1fzi
https://drive.google.com/drive/u/4/folders/1AM4y1I9RHHTQ9W7KWVr6P3Oxavx7xd6X
https://drive.google.com/drive/u/2/home
https://drive.google.com/drive/u/2/folders/1PYK6YcB7NFnkM1oetbO3O4orzmjT1lEL
https://drive.google.com/file/d/1ozCyZ8sp-dReQmJrEO30Y1fBh5nNZUft/view?usp=drivesdk
https://drive.google.com/file/d/1ozCyZ8sp-dReQmJrEO30Y1fBh5nNZUft/view?usp=drivesdk
https://science.lpnu.ua/uk/stpm/tezy-dopovidey
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ідентичності для сталого розвитку. Форсайт розбудови України: стратегічні імпульси сталого 

розвитку в економіці, менеджменті, маркетингу та публічному управлінні: матеріали ІІІ 

Міжнародної науково-практичної конференції (м. Запоріжжя, 27 травня 2025 р.) URL: 
http://www.tsatu.edu.ua/ep/wp-content/uploads/sites/31/materialy-konferenciyi.pdf#page=50 

7. Буднікевич І.М., Павлюк А.І. Роль цифрових технологій у трансформації поведінкових 
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http://herald.chite.edu.ua/content/download/archive/2023/v4/17.pdf 
13. Крупенна І.А., Горбатюк. Я.П. Вплив концепції сталого розвитку туризму на формування 

маркетингових стратегій туристичних компаній. Вісник Хмельницького національного 

університету. Серія: «Економічні науки». 2022. №2. Том 2. С.203-209. 
https://doi.org/10.31891/2307-5740-2022-304-2(2)-32 URL: 

http://journals.khnu.km.ua/vestnik/?p=1613 

14. Крупенна І.А. Маркетингові цифрові інструменти від стартап-проєктів в індустрії 
туризму та подорожей. Збірник наукових праць Черкаського державного технологічного 

університету. Серія «Економічні науки». 2022. Вип. 67. DOI:  10.24025/2306-

4420.67.2022.278790 URL: https://er.chdtu.edu.ua/handle/ChSTU/4402 
 

П3 

1. Маркетинг для бакалаврів: навча. посібник / уклад. : І. Буднікевич, І. Бабух, О. Бурдяк, В. 
Вардеванян, Є. Венгер, І. Гавриш, В.Гончар, І. Зрибнєва,, О. Кифяк, І. Крупенна, В.Нікульча,  

Н.Тафій, А.Павлюк, Н.Філіпчук, І.Черданцева / за ред. д.е.н., проф. І. М. Буднікевич. – Вид. 3-

№ 7-Від від 13.01.2022р. 

(Очна форма підвищення 

кваліфікації) 
 

3. 29.05.2026 по 10.06.2026 

Сертифікат TRAIN-2026-
026. Міжнародне 

стажування «Штучний 

менталітет у 
підприємницькому 

просторі» 

що проводилося з  
організоване проектом EIT 

HEI-TRAIN: 

«Трансформація вищих 
навчальних закладів для 

підприємництва та 

інновацій, керованих 
штучним інтелектом»  

проведене Академією 

громадської безпеки 
Університету Миколаса 

Ромеріса, Литва. 

3 ECTS 
 

4. 27.01.2025 -  14.02.2025 
р. Чернівецький 

національний університет 

імені Юрія Федьковича, 
тема «Практичний інтенсив 

з іноземної мови 

(англійська)»», 3 кредити. 
(Очна форма підвищення 

кваліфікації). 

 
 5. 03.06.2025р., Онлайн - 

платформа ВУМ-online, 

викладач: С. Квіт, директор 
Центру забезпечення якості 

освіти НУ «Києво-

Могилянська академія», 
тема: «Академічна 

доброчесність в 

університеті», 0,1 кредити 
(3 год.). (Дистанційна 

форма підвищення 

кваліфікації). Сертифікат 
від 03.06.2025 № 126544 

 

 5. 24.10.2025р., 
Університет Короля 

Данила, 0,5 кредити (15 

http://www.pbr.co.in/2024/December8.aspx
https://www.webofscience.com/wos/woscc/full-record/WOS:001401663100008
https://journals.indexcopernicus.com/search/article?articleId=4448159
https://doi.org/10.32620/cher.2025.1.17
https://journals.indexcopernicus.com/search/details?id=16169
https://journals.indexcopernicus.com/search/article?articleId=4393780
https://doi.org/10.15407/econlaw.2023.04.068
http://doi.org/10.34025/2310-8185-2023-4.92.17
http://herald.chite.edu.ua/content/download/archive/2023/v4/17.pdf
https://doi.org/10.31891/2307-5740-2022-304-2(2)-32
http://journals.khnu.km.ua/vestnik/?p=1613
https://er.chdtu.edu.ua/handle/ChSTU/4402
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тє, переробл. та доповн. – Чернівці : Чернівец. нац. ун-т ім. Ю. Федьковича, 2025. – 370 с. 

2. Маркетинг в креативних індустріях : навч. посібник. І. Буднікевич, І. Крупенна, Г.Ковбас, Н. 

Романюк / за ред. д.е.н., проф. І. М. Буднікевич. Частина 1. Серія «Маркетинг у сферах та 
галузях. Чернівці : Чернівец. нац. ун-т, 2025. 208 с 

3. Маркетинг для бакалаврів: практичний курс. Навчальний посібник для практичних занять / 

уклад. : І. Буднікевич, І. Бабух, О. Бурдяк, В. Вардеванян, Є. Венгер, І. Гавриш, В. Гончар, 
І. Зрибнєва, О. Кифяк, І. Крупенна, Г. Ковбас, Н. Романюк, Т. Юрій / за ред. д.е.н., проф. 

І. М. Буднікевич. Вид. 4-тt, переробл. та доповн. Чернівці : Чернівец. нац. ун-т ім. Ю. Федьковича, 

2025. 316 с. 
4. Маркетинг : збірник тестових завдань для підготовки й атестації здобувачів першого 

(бакалаврського) рівня вищої освіти за спеціальністю 075 «Маркетинг» : навч. пос. / уклад.: 

Буднікевич І.М., Бурдяк О.М., Вардеванян В.А., Венгер Є.І., Гавриш І.І., Гордіца Т.М., 
Зрибнєва І.П., Кифяк О.В., Крупенна І.А., Нікульча В.А., Романюк Н.В. (за заг. ред. Буднікевич 

І.М.). Чернівці : Чернівец. нац. ун-т ім. Ю. Федьковича, 2024. 428 с. 

5. Маркетинг для бакалаврів: практичний курс / за редакцією д.е.н.,проф. уклад. І. Буднікевич, 
І. Бабух, О. Бурдяк, В. Вардеванян, Є. Венгер, І. Гавриш, І. Зрибнєва, О. Кифяк, І. Крупенна,  Н. 

Романюк, І. Черданцева / за ред. д.е.н., проф. І.М. Буднікевич. Вид. 3-те, переробл. та доповн. 

Чернівці : Чернівецький нац. ун-т, 2023. 268 с. 
 

П4 

1. Курс «Інновації та інноваційна економіка» в системі MOODLE 
https://moodle.chnu.edu.ua/course/view.php?id=1948 

2. Курс «Інновації та інноваційний маркетинг» в системі MOODLE 

https://moodle.chnu.edu.ua/course/view.php?id=4228 
3. Курс «Маркетинг інновацій та інновації в маркетингу» в системі MOODLE 

https://moodle.chnu.edu.ua/course/view.php?id=5739 
4. Курс «Маркетинг» в системі MOODLE  https://moodle.chnu.edu.ua/course/view.php?id=1971 

5. Курс «Маркетинг індустрії гостинності» в системі MOODLE  

https://moodle.chnu.edu.ua/course/view.php?id=3482 
6. Курс «Маркетинг в туризмі » в системі MOODLE   

https://moodle.chnu.edu.ua/course/section.php?id=35831 

7. Курс «Маркетинг для немаркетингових спеціальностей» в системі MOODLE  URL: 
https://moodle.chnu.edu.ua/course/view.php?id=6245 

8. Курс «Практикум з маркетингу» в системі MOODLE  URL: 

https://moodle.chnu.edu.ua/course/view.php?id=6246 
9. Курс «Маркетингу креативних індустрій» в системі MOODLE  URL: 

https://moodle.chnu.edu.ua/course/view.php?id=8310 

10. Кифяк О.В., Гавриш І.І., Ковбас Г.І., Крупенна І.А. Маркетинг у галузях і сферах 
діяльності : метод. реком. до вивчення дисципліни. Чернівці: Чернівец. нац. ун. ім. Ю. 

Федьковича, 2024. 112 с. УДК: 658.8(072). URL: 

https://archer.chnu.edu.ua/xmlui/handle/123456789/10048 . 
11. Кваліфікаційна (магістерська) робота другого (магістерського) рівня вищої освіти. 

Методичні вказівки. / Укл.: Буднікевич І.М., Бурдяк О.М., Крупенна І.А., Кифяк О.В. Чернівці: 

Чернівецький нац. ун-т ім. Ю.Федьковича, 2023. 70 с. 
https://mmix.chnu.edu.ua/media/wutpvul4/magist_mar_metod_23.pdf 

12. Методичні вказівки до виробничої практики з професійно-орієнтованих дисциплін 

для студентів першого (бакалаврського) рівня вищої освіти спеціальності 075 – Маркетинг / 
укл.: Буднікевич І. М., Кифяк О.В., Крупенна І.А. Чернівці: ЧНУ, 2022. 30 с. 

13. Маркетингові дослідження. Метод. реком. до вироб. практ. Ступінь вищої освіти: 

перший (бакалаврський). Галузь знань: 07 Управління та адміністрування. Спеціальність: 075 
Маркетинг / Укладачі: І.М. Буднікевич, О.М. Бурдяк, І.А. Крупенна, І.І. Гавриш. Чернівці : 

Чернівец. нац. ун-т ім. Ю. Федьковича, 2023. 72 с. URL: 

год.). (Очна форма 

підвищення кваліфікації). 

Сертифікат № KDU 
Q/0020/25 

 

7. 12.01.2026 – 18.01.2026 
рр., Чернівецький 

національний університет 

імені Юрія Федьковича, 
тема «Інноваційні практики 

як інструмент 

розвиткупотенціалу 
учасників освітнього 

процесу», 2 кредити (60 

год.). (Очна форма 
підвищення кваліфікації). 

 

https://moodle.chnu.edu.ua/course/view.php?id=1948
https://moodle.chnu.edu.ua/course/view.php?id=4228
https://moodle.chnu.edu.ua/course/view.php?id=5739
https://moodle.chnu.edu.ua/course/view.php?id=1971
https://moodle.chnu.edu.ua/course/section.php?id=35831
https://moodle.chnu.edu.ua/course/view.php?id=6245
https://moodle.chnu.edu.ua/course/view.php?id=6246


32  

https://archer.chnu.edu.ua/xmlui/handle/123456789/8867 

14. Методичні рекомендації до написання міждисциплінарної курсової роботи першого 

(бакалаврського) рівня вищої освіти для студентів спеціальності 075 «Маркетинг» / укл.: І.М. 
Буднікевич, І.А. Крупенна, Т.М. Гордіца.  Чернівці: ЧНУ, 2023.  44 с. 

15. Виробнича практика з професійно-орієнтованих дисциплін : метод. реком. / уклад.: 

І.М. Буднікевич, О.М. Бурдяк, І.А. Крупенна, К.С. Фень. Чернівці : Чернівец. нац. ун-т Ю. 
Федьковича, 2023. 56 с. URL: https://archer.chnu.edu.ua/handle/123456789/9304 

 

П11 

1. Наукове консультування Чернівецького Центру розвитку місцевого самоврядування з питань 

територіального маркетингу та брендингу, виставкового маркетингу з 2017 року по даний час. 

Співпраця продовжується. Довідка № 83/1 від 10 .09.2019 р.  URL: 
https://drive.google.com/open?id=1vKqr5RD8BiHCTESNf4b0vAyuRPY3_aN8 

2. Експерт та консультант в проведенні маркетингової експертизи повʼязаної з маркетингом та 

брендингом територій для ГО «Асоціація «Туристична Буковина», в організації локальних та 
регіональних івентів туристичної сфери Буковини. На безоплатній основі. Довідка № 10 від 

3.02.2025 р.  URL: 

https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1PYK6YcB7NFnkM1oetbO3O4orzmjT1lEL 
 

П12 

1. Крупенна І.А., Баранюк Д.С. Інструменти територіального маркетингу в підвищенні 
привабливості туристичної дестинації Буковина. Форсайт розбудови України: ESG – орієнтири 

та вектори розвитку в економіці, менеджменті, маркетингу й публічному управлінні: матеріали 

ІV міжнародної науково-практичної конференції (28 травня 2026 р.) / Таврійський державний 
агротехнологічний університет імені Дмитра Моторного. Запоріжжя, 2026. С.527-531. URL: 

https://drive.google.com/file/d/1ozCyZ8sp-dReQmJrEO30Y1fBh5nNZUft/view?usp=drivesdk 
2. Буднікевич І.М., Крупенна І.А., Гончар В.І. Диференційовані моделі «нічної економіки» в 

умовах воєнних ризиків. Форсайт розбудови України: ESG – орієнтири та вектори розвитку в 

економіці, менеджменті, маркетингу й публічному управлінні: матеріали ІV міжнародної 
науково-практичної конференції (28 травня 2026 р.) / Таврійський державний 

агротехнологічний університет імені Дмитра Моторного. Запоріжжя, 2026. С.65-68. URL: 

https://drive.google.com/file/d/1ozCyZ8sp-dReQmJrEO30Y1fBh5nNZUft/view?usp=drivesdk 
3. Буднікевич І.М., Крупенна І.А. Комплексний маркетинг і сталий розвиток міста у досвіді 

Нью-Йорка. Стратегічне управління бізнесом на зламі епох: тенденції та виклики : зб. 

матеріалів Міжнародної науково-практичної конференції (Київ, КНУ імені Тараса Шевченка, 
23 жовтня 2025 року). С. 112-114. https://econom.knu.ua/wp-content/uploads/2025/12/Conference-

MBA-Dep-2025-1-1.pdf 

4. Крупенна І.А., Кифяк О.В., Крупенний Я.С. Креативна стратегія сталого розвитку індустрії 
гостинності регіону. Форсайт розбудови України: стратегічні імпульси сталого розвитку в 

економіці, менеджменті, маркетингу та публічному управлінні: матеріали ІІІ Міжнародної 

науково-практичної конференції (27 травня 2025 р.). Запоріжжя. 2025. С. 47-49. 
http://www.tsatu.edu.ua/ep/wp-content/uploads/sites/31/materialy-konferenciyi.pdf 

5. Крупенна І.А. Маркетингова розвідка в маркетинговій інформаційній системі сучасних 

організацій. Маркетинг в умовах розвитку цифрових технологій : матеріали ІІ Міжнародної 
науково-практичної інтернет-конференції (02 травня 2025р). Луцьк: ЛНТУ, 2025. С.200-203. 

URL: https://docs.google.com/document/d/1BulLd3Kw3FVCEMH7MTA4IItGNl25JU0TCtwpIb9P-

mM/edit?tab=t.0 
6. Крупенна І.А., Баранюк Д.С. Напрями застосування маркетингових технологій та 

інструментів у програмах просування туристичних дестинацій у повоєнний час. Інновації, 

підприємництво та економіка сучасних трансформацій у дзеркалі теорії Шумпетера: матеріали 
V Міжнародної науково-практичної конференції (Чернівці, 1-2 жовтня 2025 р.). Чернівці : 

Чернівец. нац. ун-т ім. Ю. Федьковича, 2025. С.30-33. URL: 

https://archer.chnu.edu.ua/xmlui/handle/123456789/8867
https://archer.chnu.edu.ua/handle/123456789/9304
https://drive.google.com/open?id=1vKqr5RD8BiHCTESNf4b0vAyuRPY3_aN8
https://drive.google.com/file/d/1ozCyZ8sp-dReQmJrEO30Y1fBh5nNZUft/view?usp=drivesdk
https://drive.google.com/file/d/1ozCyZ8sp-dReQmJrEO30Y1fBh5nNZUft/view?usp=drivesdk
http://www.tsatu.edu.ua/ep/wp-content/uploads/sites/31/materialy-konferenciyi.pdf
https://docs.google.com/document/d/1BulLd3Kw3FVCEMH7MTA4IItGNl25JU0TCtwpIb9P-mM/edit?tab=t.0
https://docs.google.com/document/d/1BulLd3Kw3FVCEMH7MTA4IItGNl25JU0TCtwpIb9P-mM/edit?tab=t.0
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https://ef.chnu.edu.ua/media/rqqfncxw/materialy_shumpeter-konf_2025.pdf 

7. Крупенна І.А., Баранюк Д.С. Особливості маркетингової підтримки у франчайзинговій 

моделі розвитку туристичного бізнесу. Потенціал сталого розвитку в умовах регіональних та 
глобальних викликів / Potential for sustainable development in the context of regional and global 

challenges: Матеріали Міжнародної науковопрактичної конференції, 29-31 травня 2024 року, 

Чернівці (Україна) – Сучава (Румунія). – Чернівці: Чернівецький нац. ун-т, 2024. – 132 с. URL: 
http://surl.li/lkdclv 

8. Крупенна І.А., Крупенний Я.С., Семенович В. Напрямки використання маркетингових 

інструментів в програмах розвитку заміських закладів готельного бізнесу регіону. Потенціал 
сталого розвитку в умовах регіональних та глобальних викликів / Potential for sustainable 

development in the context of regional and global challenges: Матеріали Міжнародної 

науковопрактичної конференції, 29-31 травня 2024 року, Чернівці (Україна) – Сучава 
(Румунія). – Чернівці: Чернівецький нац. ун-т, 2024. – 132 с. URL: http://surl.li/lkdclv 

9. Крупенна І. А. Напрямки оновлення маркетингової діяльності ресторанів з урахуванням 

ринкових тенденцій. Інформаційні технології маркетингу і менеджменту в умовах 
трансформаційних змін: матеріали міжнар. наук.-практ. конференції (м.Хмельницький, 28-29 

лютого 2024 р.). Хмельницький: Хмельницький кооперативний торговельно-економічний 

інститут, 2024. 
10. Крупенна І. А. Напрямки імплементації маркетингових інновацій в практику вітчизняних 
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ШІ для освітян від 

Google», 1 кредит (30 год.). 
(Дистанційна форма 

підвищення кваліфікації). 

Сертифікат №AIAFEC2-
9431 від 2.12.2025 р. 

Протокол Вченої ради 

економічного факультету 
№ 7 від 21.01.2026 р. 

 

https://www.scopus.com/pages/publications/85177770437?origin=resultslist
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вищої освіти спеціальності 075 «Маркетинг» / уклад. : І. М. Буднікевич, І. А. Крупенна, О. М. 

Бурдяк, Ю. Б. Чаплінський, Н. В. Романюк, К. С. Фень ; Чернівец. нац. ун-т ім. Ю. Федьковича. 

Чернівці, 2026. URL: https://media.chnu.edu.ua/media/kdkpogyv/prohrama_2026.pdf 
5. Робоча програма дисципліни «Історія маркетингу та маркетингова культура» для студентів 

галузі знань 07 «Управління та адміністрування» спеціальності 075 «Маркетинг» освітнього 

ступеня «бакалавр» усіх форм навчання / уклад. : І. М. Буднікевич, Ю. Б. Чаплінський ; 
Чернівец. нац. ун-т ім. Ю. Федьковича. Чернівці : ЧНУ, 2025. URL: 

https://drive.google.com/drive/folders/10rs1Tw-fohVZL3F6-2dh-CeH3yKKNKrg  

6. Робоча програма дисципліни «Performance-маркетинг та аналітика в маркетингу» для 
студентів галузі знань 07 «Управління та адміністрування» спеціальності 075 «Маркетинг» 

освітнього ступеня «бакалавр» усіх форм навчання / уклад. Ю. Б. Чаплінський ; Чернівец. нац. 

ун-т ім. Ю. Федьковича. Чернівці : ЧНУ, 2025. URL: 
https://drive.google.com/drive/folders/10rs1Tw-fohVZL3F6-2dh-CeH3yKKNKrg  

7. Робоча програма дисципліни «Маркетингове ціноутворення» для студентів галузі знань 07 

«Управління та адміністрування» спеціальності 075 «Маркетинг» освітнього ступеня 
«бакалавр» усіх форм навчання / уклад. Ю. Б. Чаплінський ; Чернівец. нац. ун-т ім. Ю. 

Федьковича. Чернівці : ЧНУ, 2025. URL: https://drive.google.com/drive/folders/10rs1Tw-

fohVZL3F6-2dh-CeH3yKKNKrg 
8. Програма навчальної практики для здобувачів першого (бакалаврського) рівня вищої освіти 

спеціальності 075 «Маркетинг» / уклад. : І. Р. Лошенюк, О. Г. Вдовічена, О. Я. Бозуленко, Ю. Б. 

Чаплінський, О. В. Зеленюк, В. Березовська ; Чернівец. торг.-екон. ін-т Держ. торг.-екон. ун-ту. 
Чернівці : ЧТЕІ ДТЕУ, 2023. URL: 

https://chite.edu.ua/ua/content/download/kmt/progr_praktik/n_pr_m_b.pdf  

9. Програма практичної підготовки (виробничої практики) для здобувачів другого 
(магістерського) рівня вищої освіти спеціальності 075 «Маркетинг» / уклад. : І. Р. Лошенюк, О. 

Г. Вдовічена, Ю. Б. Чаплінський, О. Я. Бозуленко ; Чернівец. торг.-екон. ін-т Держ. торг.-екон. 
ун-ту. Чернівці : ЧТЕІ ДТЕУ, 2023. URL: 

https://chite.edu.ua/ua/content/download/kmt/progr_praktik/pr_m_m.pdf 

 
П9 

1. Участь в акредитаційній експертизі ОП «Маркетинг» ОС «Доктор філософії» у 

Львівському національному університеті імені Івана Франка 02-04 лютого 2026 р. URL: 
https://public.naqa.gov.ua/v2/accreditation-folder/15344 

2. Участь в акредитаційній експертизі ОП «Маркетинг» ОС «Магістр» в Університеті митної 

справи та фінансів 23-25 жовтня 2024 р. URL: https://public.naqa.gov.ua/v2/accreditation-

folder/12088 

3. Участь в акредитаційній експертизі ОП «Маркетинг» ОС «Магістр» у Кременчуцькому 

національному університеті імені М. Остроградського  (24-26 жовтня 2023 р.) URL: 
https://public.naqa.gov.ua/v1/accreditation-folder/9452 
4. Участь в акредитаційній експертизі ОП «Маркетинг» ОС «Магістр» у Карпатському 

національному університеті ім. В.Стефаника (26-28 вересня 2022 р.) URL: 
https://public.naqa.gov.ua/v1/accreditation-folder/6341  
 

П12 

1. Чаплінський Ю. Б. Моделі гнучкого маркетингового ціноутворення в умовах переходу до 
ESG-стандартів. Форсайт розбудови України: ESG – орієнтири та вектори розвитку в 

економіці, менеджменті, маркетингу й публічному управлінні : матеріали IV міжнар. наук.-
практ. конф., 28 трав. 2026 р. / Таврійський держ. агротехнол. ун-т ім. Д. Моторного. 

Запоріжжя, 2026. С. 148–151. URL: https://drive.google.com/file/d/1ozCyZ8sp-

dReQmJrEO30Y1fBh5nNZUft/view  
2. Чаплінський Ю. Б., Чаплінська К. Ю. Порівняльний аналіз витратного та ціннісного 

(маркетингового) підходів до ціноутворення. Актуальні проблеми та перспективи розвитку 

8. 22.07.2025 р. – 

19.08.2025 р. Genesis, тема 

«Educators Track: серії 
лекцій з цифрової 

майстерності від Genesis», 

0,4 кредити (12 год.). 
(Дистанційна форма 

підвищення кваліфікації). 

Протокол Вченої ради 
економічного факультету 

№ 7 від 21.01.2026 р. 

 
9. 03.02.2025 р. – 

14.02.2025 р. Genesis, 

Product IT Foundation for 
Education, тема: 

«Маркетинг ІТ-продуктів», 

2 кредити (60 год.). 
(Дистанційна форма 

підвищення кваліфікації). 

Сертифікат №079/0302-
2025. Протокол Вченої 

ради економічного 

факультету № 7 від 
21.01.2026 р. 

 
10. 20.03.2024 р. – 

20.06.2024 р. Науково-

методичний центр вищої 
та фахової передвищої 

освіти, тема 

«Впровадження дуальної 
форми здобуття освіти у 

закладах вищої та фахової 

передвищої освіти», 2 
кредити (60 год.). 

(Дистанційна форма 

підвищення кваліфікації). 
Сертифікат СС 

3828994/3143-24. 

Протокол Вченої ради 
економічного факультету 

№ 7 від 21.01.2026 р. 

 
11. 22.01.2024 р. – 

04.03.2024 р. Університет 

менеджменту безпеки у м. 
Кошице (Словаччина, 

University of Security 

Management in Kosice), 
тема: «International 

Experience of Effective 
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обліку, аналізу та контролю в соціально-орієнтованій системі управління підприємством : 

матеріали ІХ Всеукр. наук.-практ. конф., 26 берез. 2026 р. Полтава, 2026. С. 1537–1540. URL: 

https://www.pdau.edu.ua/sites/default/files/node/2908/zbirnykberezenfesenko1009compressedcompre
ssed-876-1770.pdf  

3. Чаплінський Ю. Б., Чаплінська К. Ю. Переваги та недоліки Data-Driven підходу у 

маркетинговій аналітиці. Менеджмент та маркетинг як фактори розвитку бізнесу : матеріали 
IV Міжнар. наук.-практ. конф., 15–17 квіт. 2026 р. : у 2 т. Київ : Вид. дім «Києво-Могилянська 

академія», 2026. Т. 2. С. 358–359. URL: https://ekmair.ukma.edu.ua/handle/123456789/39622  

4. Чаплінський Ю. Б., Чаплінська К. Ю. Вплив поведінкових факторів на маркетингове 
ціноутворення в умовах цифровізації. Фінансові інструменти сталого розвитку економіки : 

матеріали 8-ї міжнар. наук.-практ. конф., 16 квіт. 2026 р. Чернівці : Чернівец. нац. ун-т ім. Ю. 

Федьковича, 2026. С. 491–493. URL: 
https://dspace.chnu.edu.ua/server/api/core/bitstreams/20ba33a3-ecf9-4230-a2e5-

5ee2566475ba/content  

5. Чаплінський Ю. Б., Чаплінська К. Ю. Маркетингове ціноутворення в умовах сталого 
розвитку. Сталі бізнес-моделі як драйвер трансформації інституційного середовища розвитку 

підприємництва : матеріали Міжнар. наук.-практ. конф., 27 лют. 2026 р. Чернівці : Чернівец. 

нац. ун-т ім. Ю. Федьковича, 2026. С. 404–406. URL: 
https://media.chnu.edu.ua/media/bwrhkiw3/materialy-konferentsii-270226-chnu-verstka-archer.pdf  

6. Чаплінський Ю. Б., Чаплінська К. Ю. Інтеграція цілей сталого розвитку у підготовку 

кваліфікованих фахівців з маркетингу. Підготовка конкурентоспроможних фахівців: виклики 
та перспективи сучасності : зб. праць І Міжнар. наук.-практ. конф., 25 лют. 2026 р. Київ : ДЗВО 

«Університет менеджменту освіти» НАПН України, 2026. С. 378–380.  

7. Чаплінський Ю. Б., Гудзь В. Роль маркетингової стратегії у формуванні 
конкурентоспроможності підприємства. Інновації в обліково-фінансовій сфері та інженерії 

різних галузей економіки : матеріали Міжнар. наук.-практ. конф., 3–4 груд. 2025 р. Запоріжжя : 
ЗНУ, 2025. С. 225–227. URL: 

https://www.znu.edu.ua/ii_znu/nauka/2026/1/zb__rnik_konferents__yi.pdf  

8. Чаплінський Ю. Б., Чаплінська К. Ю. Використання мотиваційних інструментів у 
маркетинговому ціноутворенні. Сучасний стан та тенденції розвитку професійної системи 

менеджменту: виклики для України і світу : матеріали Міжнар. наук.-практ. конф., 14 листоп. 

2025 р. Львів – Торунь : Liha-Pres, 2025. С. 64–66. URL: 
https://elartu.tntu.edu.ua/bitstream/lib/51222/1/%D0%97%D0%B1%D1%96%D1%80%D0%BD%D

0%B8%D0%BA.pdf  

9. Чаплінський Ю. Б., Чаплінська К. Ю. Напрями інтеграції ціноутворення у комплекс 
маркетингу підприємства. Наукове забезпечення розвитку національної економіки: досягнення 

теорії та проблеми практики : матеріали ХІІ Всеукр. наук.-практ. конф., 12 листоп. 2025 р. 

Полтава : ПДАУ, 2025. С. 342–344. URL: 
https://dspace.pdau.edu.ua/server/api/core/bitstreams/cb46bcdf-3408-45ac-b08e-

27b1b48216fd/content  

10. Чаплінський Ю. Б., Чаплінська К. Ю. Переваги і недоліки performance-маркетингу в 
умовах цифрової трансформації. Інформаційні технології, економіка та право: стан і 

перспективи розвитку (ІТЕП-2025) : матеріали Міжнар. наук.-практ. конф., 9–10 жовт. 2025 р. 

Чернівці : ПВНЗ «Буковинський університет», 2025. С. 285–287. URL: 
https://bukuniver.edu.ua/wp-content/themes/bukuniver/docs/tezy_itep_2025_.pdf  

11. Чаплінський Ю. Б., Чаплінська К. Ю. Принципи етичної поведінки та прозорості у 

маркетинговому ціноутворенні. Стратегічне управління бізнесом на зламі епох: тенденції та 
виклики : матеріали Міжнар. наук.-практ. конф., 23 жовт. 2025 р. Київ : Вид-во Ліра-К, 2025. С. 

152–154. URL: https://econom.knu.ua/wp-content/uploads/2025/12/Conference-MBA-Dep-2025-1-

1.pdf  
12. Чаплінський Ю. Б., Чаплінська К. Ю. Інноваційні інструменти маркетингового 

ціноутворення. Інновації, підприємництво та економіка сучасних трансформацій у дзеркалі 

Management in Modern 

Business Processes», 6 

кредитів ECTS (180 год.). 
Сертифікат 

№SK/USM/271-2024 

 
12. 11.03.2023 р. 

Платформа масових 

відкритих онлайн-курсів 
Prometheus, тема 

«Академічна 

доброчесність: онлайн-
курс для викладачів», 

(Дистанційна форма 

підвищення кваліфікації). 
Сертифікат від 11.03.2023 

р., 2 кредити ECTS (60 

год.). Протокол Вченої 
ради економічного 

факультету № 7 від 

21.01.2026 р. 
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теорії Шумпетера : матеріали V Міжнар. наук.-практ. конф., 1–2 жовт. 2025 р. Чернівці : 

Чернівец. нац. ун-т ім. Ю. Федьковича, 2025. С. 209–211. URL: 

https://ef.chnu.edu.ua/media/rqqfncxw/materialy_shumpeter-konf_2025.pdf  
13. Чаплінський Ю. Б. Реалізація принципів ESG-підходу у програмах лояльності. 

Модернізація управління соціально-економічним розвитком регіону в умовах євроінтеграції : 

матеріали Міжнар. наук.-практ. конф., 15–16 трав. 2025 р. Чернівці : Технодрук, 2025. С. 246–
249. URL: http://chite.edu.ua/ua/content/download/subsection/nayka/konf_15_05_2025.pdf  

14. Чаплінський Ю. Б. Логістика та управління ланцюгами постачання на принципах ESG. 

Сучасні теорія і практика менеджменту та бізнес-адміністрування : зб. тез доп. IX Всеукр. 
наук.-практ. конф., 30 квіт. 2025 р. Черкаси : ЧДТУ, 2025. С. 175–178. URL: 

https://er.chdtu.edu.ua/bitstream/ChSTU/5680/1/01-06-25  

15. Чаплінський Ю. Б. Маркетингові інструменти формування іміджу футбольного клубу. 
Економіко-соціальні відносини в галузі фізичної культури та сфери обслуговування : 
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