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Ліцензійних умов провадження освітньої діяльності» зі змінами) ОП D5 Маркетинг другого (магістерського) рівня вищої освіти  
Прізвище, 

ім’я, по 

батькові  

Найменування 

посади, місце 

роботи 

Найменування 

закладу, який 

закінчив 

викладач, рік 

закінчення, 

спеціальність, 

кваліфікація 

згідно з 

документом про 

вищу освіту 

Науковий ступінь, 

шифр і 

найменування 

наукової 

спеціальності, 

тема дисертації, 

вчене звання, за 

якою кафедрою 

(спеціальністю) 

присвоєно 

Стаж 

науково 

педаго- 
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та/або 
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Інформація про наукову діяльність (основні публікації за напрямом, науково-

дослідній роботі, участь у конференціях і семінарах, робота з аспірантами та 

докторантами, керівництво науковою роботою студентів) 

Відомості про 

підвищення 

кваліфікації викладача 

(найменування 

закладу, вид 

документа, тема, дата 

видачі) 

Керівник 

проєктної 

групи 

      

Буднікевич 

Ірина 

Михайлівна 

Завідувач 

кафедри 

маркетингу, 

інновацій та 

регіонального 

розвитку 

Чернівецького 

національного 

університету 

ім.Ю.Федьков 

ича 

Чернівецький 

державний 

університет, 

1990 р., 

спеціальність – 

«Економіка 

праці», 

кваліфікація – 

«економіст». 

Диплом ТВ 

908884 від 

23.06.1990 р. 

Доктор 

економічних наук 

зі спеціальності 

08.00.05 - Розвиток 

продуктивних сил 

і регіональна 

економіка.  

Тема 

дисертації: 

«Формування 

системи 

маркетингу міста». 

Диплом ДД № 

002387 від 

10.10.2013 р. 

Професор кафедри 

маркетингу. 

Атестат 12 ПР № 

009783 від 

26.06.2014  
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5. Буднікевич І.М., Ковальов Д.Г. Маркери ідентичності міста в 

2021 р. – Centre for 

European Studies a.s.b.i. 

Grand Duchy of 

Luxembourg, 

Сертифікат, 

«Маркетинг та 

інновації. Інноваційна 

економіка», 5 червня 

2021 року, 180 годин, 6 

кредитів 

 

2022 р. – Сучавський 

університет імені 

Штефана чел Маре, 

тема «Нові підходи до 

організації 

адміністративної, 

наукової, педагогічної, 

гуманітарної 

діяльності 

університетів в 

контексті нових 

компетенцій фахівців з 

маркетингу та 

менеджменту. 

Академічна культура, 

дослідницька та 

наукова політика в 

країнах ЄС», 

Сертифікат видано 24 
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стратегічному маркетингу територій. Науковий вісник Чернівецького 

національного університету імені Юрія Федьковича. Серія Економіка. 

2026. №1. С.28-36.  

https://doi.org/10.32782/ecovis/2026-1-5 

6. Буднікевич І.М., Шумейко В.І. Еволюція корпоративної соціальної 

відповідальності в цифровій економіці: теоретичний аналіз та інноваційні 

практики ІТ-компаній України. Науковий вісник Чернівецького 

університету. Серія Економіка. 2025. №4. С.8-15. URL: 

hhttps://journals.chnu.chernivtsi.ua/index.php/econom/issue/view/43 DOI: 

https://doi.org/10.32782/ecovis/2025-4-2 

7. Буднікевич І.М., Бакун А.А. Концепція маркетингу в креативних 

індустріях. Часопис економічних реформ. 2025. №1. С.130-139. URL: 

http://nti.khai.edu/ojs/index.php/cher/article/view/2767  

https://doi.org/10.32620/cher.2025.1.15 

8. Буднікевич І., Павлюк А. Трансформація моделей поведінки споживача в 

умовах маркетингу відносин і цифрової економіки. Збірник наукових 

праць Черкаського державного технологічного університету. Серія: 

Економічні науки.  2025. Том 26. Випуск 4(77). URL: 

https://ven.chdtu.edu.ua/article/view/345044 

9. Буднікевич І. М., Клипач А. Я. Еволюція маркетингових технологій в 

контексті маркетингу  територій  та  регіонального  розвитку.  Часопис  

економічних  реформ. 2024. №3(55). С. 77–88. URL: 

http://nti.khai.edu/ojs/index.php/cher/article/view/2549/2446   

https://doi.org/10.32620/cher.2024.3.09 

10. Буднікевич І., Гавриш I. Регіональна політика формування привабливості 

бренду аграрних регіонів. (Regional policy offorming brand attractivenessof 

agrarian regions). Modeling the development of the economic systems. 2024. 

№1, С.282–290. URL: 

https://mdes.khmnu.edu.ua/index.php/mdes/article/view/332  

https://doi.org/10.31891/mdes/2024-11-42 

11. Буднікевич І., Бурдяк О. Стратегії позиціонування у формуванні та 

розвитку брендів аграрних регіонів. Herald of Khmelnytskyi National 

University. Economic Sciences. 2024. 330(3), 418-423. URL: 

https://heraldes.khmnu.edu.ua/index.php/heraldes/article/view/207 DOI: 

https://doi.org/10.31891/2307-5740-2024-330-66 

12. Нікульча В. А., Буднікевич І. М. Implementation of the concept of 

relationship marketing in retail. Збірник наукових праць Черкаського 

державного технологічного університету. Серія: Економічні науки. 2023. 

Випуск 71. С. 37-46 URL: https://eb-chstu.com.ua/uk/journals/tom-24-4-

2023/implementatsiya-kontseptsiyi-marketingu-vzayemovidnosin-u-riteyli   

http://doi.org/10.62660/ebcstu/4.2023.37 

13. Буднікевич І.М., Бастраков Д.А., Гончар В.І. Роль маркетингу у розвитку 

екосистеми закладів вищої освіти. Modern engineering and innovative 

technologies. 2024.  Issue 31. Part 5. 56-68 рр. URL: 

https://www.moderntechno.de/index.php/meit/issue/view/meit31-05/meit31-

05 DOI: 10.30890/2567-5273.2023-30-00-088 

лютого 2022 року, 180 

годин, 6 кредитів 

 

2026 р. – сертифікат 

00493698/СВ-03-26 від 

19.06.2026, 

міжнародна онлайн-

програма навчання  

«Resilient Teaching» 

що проходила 

(16.04.2026- 

19.06.2026) 

ERASMUS-EDU-2025-

CBHE SAFE LEARN. 

ID проекту 101236049. 

«Підтримка 

адаптивної та гнучкої 

освіти для 

постраждалих від 

війни студентів в 

Україні. 

 

2026 р. – Сертифікат 

ІТК-26/1122 

підвищення 

кваліфікації у межах 

проєкту Prof2IT 

«Цифрова 

трансформація 

професійної 

діяльності» від ГС 

«Харкiвський кластер 

iнформаційних 

технологiй». 

 

2025 р. – Навчальний 

курс  «Маркетинг 

PRO: практичний 

підхід через кейси» 

120 год. (4 ECTS). 

Курс проведено у 

рамках весняного 

циклу тренінгів 

Української Асоціації 

Маркетингу з 5 
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14. Budnikevich, I., Bastrakov, D., Kolomytseva, O (2023). Communication 

component in the formation of the image of higher education institutions based 

on a marketing approach.  Proceedings of Scientific Works of Cherkasy State 

Technological University. Series: Economic Sciences, 71, 5-16. Available: 

http://ven.chdtu.edu.ua/article/view/302784 

15. Буднікевич І.М., Крупенна І.А., Баранюк Д.С. Досвід Ізраїлю з розвитку 

інновацій та туризму в умовах воєнних дій. Економіка та право. 2023. №4 

(71). С.68-78. URL: 

http://economiclaw.kiev.ua/index.php/economiclaw/article/view/1132 

16. Буднікевич І.М., Заблодська І.В., Бастраков Д.А. SMART-концепція 

інноваційного просторового розвитку: досвід розвинутих країн. Modeling 

the development of the economic systems. 2023. №4. С.99-106. URL: 

https://mdes.khmnu.edu.ua/index.php/mdes/article/view/247 
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1. Буднікевич І. М., Бабух І. Б. Методологія та організація наукових і 

прикладних досліджень у маркетингу: тестові завдання : навчальний 

посібник. Чернівці : Чернівец. нац. ун-т ім. Ю. Федьковича, 2025. 188 с.  

URL: 

https://archer.chnu.edu.ua/xmlui/handle/123456789/12302?show=full&locale

-attribute=en 

2. Стратегічний маркетинг : навч. посібник / уклад.: І. Буднікевич, І. 

Крупенна, Г.Ковбас, В. Нікульча / за ред. д.е.н., проф. І. М. Буднікевич. 

Чернівці : Чернівец. нац. ун-т ім. Ю. Федьковича, 2026. 252 с. 

3. Маркетинг в креативних індустріях : навч. посібник. І. Буднікевич, І. 

Крупенна, Г.Ковбас, Н. Романюк / за ред. д.е.н., проф. І. М. Буднікевич. 

Частина 1. Серія «Маркетинг у сферах та галузях. Чернівці : Чернівец. 

нац. ун-т, 2025. 208 с. URL: 

https://archer.chnu.edu.ua/xmlui/handle/123456789/12809 

4. Маркетинг для бакалаврів : навч. посібник / уклад.: І. Буднікевич, О. 

Бурдяк, В. Вардеванян, Є.Венгер, О. Кифяк, І. Крупенна, І. Черданцева, І. 

Бабух, І. Зрибнєва, Н. Тафій, В. Нікульча, Н. Філіпчук, В. Гончар, А. 

Павлюк / за ред. д.е.н., проф. І. М. Буднікевич. 3-тє видання перероблене 

та доповнене. Чернівці : Чернівец. нац. ун-т, 2025. 370 с. URL: 

https://archer.chnu.edu.ua/xmlui/handle/123456789/12811 

5. Маркетинг для бакалаврів: практичний курс. Навчальний посібник для 

практичних занять / уклад. : І. Буднікевич, І. Бабух, О. Бурдяк, В. 

Вардеванян, Є. Венгер, І. Гавриш, В. Гончар, І. Зрибнєва, О. Кифяк, І. 

Крупенна, Г. Ковбас, Н. Романюк, Т. Юрій / за ред. д.е.н., проф. І. М. 

Буднікевич. Вид. 4-те, переробл. та доповн. Чернівці : Чернівец. нац. ун-т 

ім. Ю. Федьковича, 2025. 316 с. URL: 

https://archer.chnu.edu.ua/xmlui/handle/123456789/12810 

6. Маркетинговий проєкт : Робочий зошит з навчального тренінгу «Розробка 

маркетингового проєкту» для студентів першого (бакалаврського) рівня 

вишої освіти спеціальності "Маркетинг. Чернівці, ЧНУ, 2025. 104 с. URL: 

https://archer.chnu.edu.ua/xmlui/handle/123456789/12132 

7. Маркетинг: Світовий досвід та український вимір. За ред. Старостіної 

березня по 21 травня 

2025 року. 

 

2025 р. – курс 

«Marketing for IT 

Products» в компанії  

Genesis Verification 

code: 

5aae3157b03ff82b29a3

c353e56a5323 

 

2023 р. – Проект 

Міжнародної 

організації праці за 

фінансування ЄС «На 

шляху до безпечної, 

здорової та 

задекларованої праці в 

Україні». Освітньо-

професійна програма 

«Бренд-комунікації: 

формування та 

інтеграція» (1 кредит) 

від Спілки рекламістів 

України. Сертифікат 

36в (5-19.05.2023) 

 

2023 р. – Проект 

Міжнародної 

організації праці за 

фінансування ЄС «На 

шляху до безпечної, 

здорової та 

задекларованої праці в 

Україні». Освітньо-

професійна програма 

«Івент-маркетинг: 

сучасні реалії» (1 

кредит) від Спілки 

рекламістів України. 

Сертифікат 36в (23.01-

03.02.2023) 

 

 

 

 

http://ven.chdtu.edu.ua/article/view/302784
http://economiclaw.kiev.ua/index.php/economiclaw/article/view/1132
https://mdes.khmnu.edu.ua/index.php/mdes/article/view/247
https://archer.chnu.edu.ua/xmlui/handle/123456789/12302?show=full&locale-attribute=en
https://archer.chnu.edu.ua/xmlui/handle/123456789/12302?show=full&locale-attribute=en
https://archer.chnu.edu.ua/xmlui/handle/123456789/12809
https://archer.chnu.edu.ua/xmlui/handle/123456789/12811
https://archer.chnu.edu.ua/xmlui/handle/123456789/12810
https://archer.chnu.edu.ua/xmlui/handle/123456789/12132


А.О. (Буднікевич І.М. Конкурентна стратегія ). К.: Ліра К, 2024. 484 с. 

URL: https://archer.chnu.edu.ua/xmlui/handle/123456789/11623 

П4 

1. Інноваційна економіка: концепції, глобальні тенденції та виклики 

розвитку : консп. лекції, метод. реком. та завд. до вивч. курсу / І. М. 

Буднікевич. Чернівці : Чернівец. нац. ун-т ім. Ю. Федьковича, 2026. 66 с. 

URL: https://archer.chnu.edu.ua/xmlui/handle/123456789/14195 

2. Торговельний маркетинг: метод. рекомендації / уклад.: І.М.Буднікевич, 

В.А. Нікульча, Н.В. Романюк. Чернівці : Чернівец. нац. ун-т ім. Ю. 

Федьковича, 2024. 64 с. URL: 

https://archer.chnu.edu.ua/xmlui/handle/123456789/10049 

3. Кваліфікаційна (магістерська) робота другого (магістерського) рівня 

вищої освіти. Методичні вказівки.  / Укл.: Буднікевич І.М., Бурдяк О.М., 

Крупенна І.А., Кифяк О.В.  Чернівці: Чернівецький нац. ун-т ім. 

Ю.Федьковича, 2023. 70 с. 

4. Курс «Інновації та інноваційна економіка» в системі MOODLE 

https://moodle.chnu.edu.ua/course/view.php?id=1948 

5. Курс «Інновації в теоріхї та практиці маркетингу» в системі MOODLE 

https://moodle.chnu.edu.ua/course/view.php?id=8759 

6. Курс «Територіальний маркетинг / Маркетинг територій» в системі 

MOODLE  https://moodle.chnu.edu.ua/course/view.php?id=3539 

7. Курс «Стратегічний маркетинг» в системі MOODLE  

https://moodle.chnu.edu.ua/course/view.php?id=3506 

П6 

1. Науковий керівник Клипач А.Я., доктор філософії з економіки, 
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С.60-62. URL: https://emm.cv.ua/viii-mizhnarodna-naukovo-metodichna-

konferentsiya-matematichni-metodi-modeli-ta-informatsijni-tehnologiyi-v-

ekonomitsi/ 

П14 

1. Диплом ІІ ступеня (науковий керівник д.е.н., проф. Буднікевич І.М.) 

отримала магістерська робота Шпаюк О.І. на VІ Всеукраїнський конкурс 

студентських дипломних робіт з маркетингу», який проходив на базі 

Хмельницького національного університету у квітні 2022 року URL: 

https://docs.google.com/presentation/d/1BdknYVueeajDuigvKyg_BgGGxSm

KjQhK/edit#slide=id.p24 

2. Диплом ІІ ступеня (науковий керівник д.е.н., проф. Буднікевич І.М.). 

отримала випускна кваліфікаційна робота студентки Шпаюк О.І. 

«Маркетинг медичних закладів», яка була представлені на VI 

Всеукраїнському конкурсі дипломних робіт студентів вищих навчальних 

закладів освіти зі спеціальності «Маркетинг», який проходив на базі 

Хмельницького національного університету у квітні 2022 року. URL: 

https://docs.google.com/presentation/d/1BdknYVueeajDuigvKyg_BgGGxSm

KjQhK/edit#slide=id.p24 

3. Диплом І ступеня (науковий керівник д.е.н., проф. І.М.Буднікевич) 

магістерська робота студентки Лаб’як Ганни на Всеукраїнському 

конкурсі кваліфікаційних робіт зі спеціальності 075 «Маркетинг» за 

першим (бакалавр) та другим (магістр) рівнями вищої освіти, 2024 рік/ 

URL: 

http://conferinta.feaa.usv.ro/index.php/iec/cosd2023/paper/view/634/95
http://www.iepd.kiev.ua/wp-content/uploads/2023/03/
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https://dspace.uzhnu.edu.ua/jspui/bitstream/lib/52738/1/%D0%A2%D0%B5%D0%B7%D0%B8_%D0%BA%D0%BE%D0%BD%D1%84%D0%B5%D1%80%D0%B5%D0%BD%D1%86%D1%96%D1%8F_%D0%86%D0%A2%D0%9C%D0%9C_2023.pdf
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https://docs.google.com/presentation/d/1BdknYVueeajDuigvKyg_BgGGxSmKjQhK/edit#slide=id.p24
https://docs.google.com/presentation/d/1BdknYVueeajDuigvKyg_BgGGxSmKjQhK/edit#slide=id.p24


https://drive.google.com/drive/u/2/folders/19NjYNS6gtDW0sLbmsLAIYZn3

48gdF89h 

4. Павлюк Андрій – 1 місце в 17-му українському студентському фестивалі 

реклами, номінація «Відеореклама» (2022 р.). Керівник – проф. 

І.М.Буднікевич http://mmix.cv.ua/uncategorized/vitayemo-nashyh-studentiv-

marketologiv-chnu-z-peremogoyu-v-17-mu-ukrayinskomu-studentskomu-

festyvali 

5. Павлюк Андрій – 3 місце в 17-му українському студентському фестивалі 

реклами, номінація «Відеореклама» (2022 р.). Керівник – проф. 

І.М.Буднікевич http://mmix.cv.ua/uncategorized/vitayemo-nashyh-studentiv-

marketologiv-chnu-z-peremogoyu-v-17-mu-ukrayinskomu-studentskomu-

festyvali 

6. Павлюк Андрій – Гран-прі 17-го українського студентського фестивалю 

реклами за ролик реклами кафедри «Маркетинг – сміливий крок до твого 

успіху» (2022 р.). Керівник – проф. І.М.Буднікевич 

http://mmix.cv.ua/uncategorized/vitayemo-nashyh-studentiv-marketologiv-

chnu-z-peremogoyu-v-17-mu-ukrayinskomu-studentskomu-festyvali 
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1. Член Української асоціації маркетингу від 19 грудня 2020 р. 

https://docs.google.com/document/d/1cjk5zQg66lEh9TF2CvLw_hVnES2MQ

H_e/edit?rtpof=true 

2. Голова Буковинської асоціації маркетологів. 

3. https://opendatabot.ua/pdf/company/2851/38289691-2851907-4327804-

057a2124493ea57ad160f44f8259f9c1.pdf 
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спеціальностей: транскордонний аспект. Вісник Економіки, 2026. № 1, С. 

21-30. ISSN друкованої версії - 2786-4537. URL: 

https://visnykj.wunu.edu.ua/index.php/visnykj/article/view/1928.  DOI: 
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2. Kyfyak, V., Kyfyak, O., & Zapuhkliak, V. Teambuilding as a tool for achieving 

synergy in business model management in the context of digitalization. Baltic 

Journal of Economic Studies, 2026, 12(3), 449-459. 

https://doi.org/10.30525/2256-0742/2026-12-3-449-459. ISSN (Print): 2256-

0742, ISSN (Online): 2256-0963. URL: 

http://baltijapublishing.lv/index.php/issue/article/view/4488 

3. Кифяк О.В. Інтеграція підходів до сучасних урбаністичних рішень: баланс 

маркетингового креативу та утилітарності. Науковий вісник 

Чернівецького національного університету імені Юрія Федьковича. Серія 

Економіка. 2025 (3), с. 33–39. ISSN: 2519-240X (print); 2519-4372 (online). 

1. 17.04.2023 р. – 

01.06.2023р. 

Братиславський 

університет 

економіки та 

менеджменту, м. 

Братислава, тема: 

«Інноваційні 

методи викладання 

економіки 

(менеджмент, 

маркетинг та 

регіональний 

розвиток)», 6 

кредитів (180 год.). 

(Дистанційна форма 

підвищення 

кваліфікації). Наказ 
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Гавриш І.І., Зрибнєва І.П., Кифяк О.В., Крупенна І.А., Романюк Н.В., 
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та доповн. - Чернівці: Чернівецький нац. ун-т ім. Ю. Федьковича, 2025. 
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1. Методичні рекомендації з підготовки та захисту курсової роботи з 

професійно-орієнтованих маркетингових дисциплін для студентів 

першого (бакалаврського) рівня вищої освіти спеціальності 075 – 

«Маркетинг» / укл.: Буднікевич І. М., Кифяк О. В., Бурдяк О.М. Чернівці: 

ЧНУ, 2023. 48 с. URL: https://mmix.chnu.edu.ua/media/tfjdccdf/kr_4kurs.pdf  
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38 с. 

3. Маркетингові дослідження. Метод. реком. до вироб. практ. Ступінь вищої 

освіти: перший (бакалаврський). Галузь знань: 07 Управління та 

адміністрування. Спеціальність: 075 Маркетинг / Укладачі: І.М. 

Буднікевич, О.М. Бурдяк, І.А. Крупенна, І.І. Гавриш. Чернівці : Чернівец. 

нац. ун-т ім. Ю. Федьковича, 2023. 72 с. URL: 

https://archer.chnu.edu.ua/xmlui/handle/123456789/8867 

4. Кваліфікаційна (магістерська) робота другого (магістерського) рівня 

вищої освіти. Методичні вказівки.  / Укл.: Буднікевич І.М., Бурдяк О.М., 

Крупенна І.А., Кифяк О.В.  Чернівці: Чернівецький нац. ун-т ім. 

Ю.Федьковича, 2023. 70 с. URL: 

https://mmix.chnu.edu.ua/media/wutpvul4/magist_mar_metod_23.pdf  

5. Виробнича практика з професійно-орієнтованих дисциплін : метод. 

реком. / уклад.: І.М. Буднікевич, О.М. Бурдяк, І.А. Крупенна, К.С. Фень. 
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направлення на онлайн 

стажування». 

Сертифікат, виданий 

О.М. Бурдяку про 

міжнародне 

стажування: 

file:///C:/Users/olegb/D

ownloads/SZFL-

003143%20Burdyak%2

0Oleh%20(2).pdf  

Додаток до 

сертифікату:  
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ownloads/SZFL-
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5. Довідка №54/01-04 

від 22.01.2021 року 

про Підвищення 

кваліфікації без 

відриву від освітнього 

процесу з 09.11.2020 

по 18.12.2020 р. (Наказ 

№150 від 09.11.2020 

р.) у Чернівецькому 

торговельно-

економічному 

інституті КНТЕУ на 

кафедрі маркетингу, 

цифрової економіки та 

підприємництва. 

Тема підвищення 

кваліфікації: 

«Знайомство з новими 

технологіями 

викладання курсів з 

маркетингу, 

маркетингових 

комунікацій, 

міжнародного 

маркетингу». 
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Доцент кафедри 

маркетингу. 

Атестат 12 ДЦ № 

№ 038063 від 

14.02.2014 р 
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7-Від від 

13.01.2022р. (Очна 

форма підвищення 

кваліфікації) 

 

3. 29.05.2026 по 

10.06.2026 

Сертифікат TRAIN-

2026-026. 

Міжнародне 

стажування 

«Штучний 

менталітет у 

підприємницькому 

просторі» 

що проводилося з  

організоване 

проектом EIT HEI-

TRAIN: 

«Трансформація 

вищих навчальних 

закладів для 

підприємництва та 

інновацій, 

керованих штучним 

інтелектом»  

проведене 

Академією 

громадської 

безпеки 

Університету 

Миколаса Ромеріса, 

Литва. 

3 ECTS 

 

4. 27.01.2025 

-  14.02.2025 р. 

Чернівецький 

національний 

університет імені 

Юрія Федьковича, 
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П3 

1. Маркетинг для бакалаврів: навча. посібник / уклад. : І. Буднікевич, І. 

Бабух, О. Бурдяк, В. Вардеванян, Є. Венгер, І. Гавриш, В.Гончар, І. 

Зрибнєва,, О. Кифяк, І. Крупенна, В.Нікульча,  Н.Тафій, А.Павлюк, 

Н.Філіпчук, І.Черданцева / за ред. д.е.н., проф. І. М. Буднікевич. – Вид. 3-

тє, переробл. та доповн. – Чернівці : Чернівец. нац. ун-т ім. Ю. 

Федьковича, 2025. – 370 с. 

2. Маркетинг в креативних індустріях : навч. посібник. І. Буднікевич, І. 

Крупенна, Г.Ковбас, Н. Романюк / за ред. д.е.н., проф. І. М. Буднікевич. 

Частина 1. Серія «Маркетинг у сферах та галузях. Чернівці : Чернівец. 

нац. ун-т, 2025. 208 с 

3. Маркетинг для бакалаврів: практичний курс. Навчальний посібник для 

практичних занять / уклад. : І. Буднікевич, І. Бабух, О. Бурдяк, 

В. Вардеванян, Є. Венгер, І. Гавриш, В. Гончар, І. Зрибнєва, О. Кифяк, 

І. Крупенна, Г. Ковбас, Н. Романюк, Т. Юрій / за ред. д.е.н., проф. 

І. М. Буднікевич. Вид. 4-тt, переробл. та доповн. Чернівці : Чернівец. нац. 

ун-т ім. Ю. Федьковича, 2025. 316 с. 

4. Маркетинг : збірник тестових завдань для підготовки й атестації 

здобувачів першого (бакалаврського) рівня вищої освіти за спеціальністю 

075 «Маркетинг» : навч. пос. / уклад.: Буднікевич І.М., Бурдяк О.М., 

Вардеванян В.А., Венгер Є.І., Гавриш І.І., Гордіца Т.М., Зрибнєва І.П., 

Кифяк О.В., Крупенна І.А., Нікульча В.А., Романюк Н.В. (за заг. ред. 

Буднікевич І.М.). Чернівці : Чернівец. нац. ун-т ім. Ю. Федьковича, 2024. 

428 с. 

5. Маркетинг для бакалаврів: практичний курс / за редакцією д.е.н.,проф. 

уклад. І. Буднікевич, І. Бабух, О. Бурдяк, В. Вардеванян, Є. Венгер, І. 

Гавриш, І. Зрибнєва, О. Кифяк, І. Крупенна,  Н. Романюк, І. Черданцева / 

за ред. д.е.н., проф. І.М. Буднікевич. Вид. 3-те, переробл. та доповн. 

Чернівці : Чернівецький нац. ун-т, 2023. 268 с. 

П4 

1. Курс «Інновації та інноваційна економіка» в системі MOODLE 

тема «Практичний 

інтенсив з іноземної 

мови 

(англійська)»», 3 

кредити. (Очна 

форма підвищення 

кваліфікації). 

 

 5. 03.06.2025р., 

Онлайн - платформа 

ВУМ-online, викладач: 

С. Квіт, директор 

Центру забезпечення 

якості освіти НУ 

«Києво-Могилянська 

академія», тема: 

«Академічна 

доброчесність в 

університеті», 0,1 

кредити (3 год.). 

(Дистанційна форма 

підвищення 

кваліфікації). 

Сертифікат від 

03.06.2025 № 126544 

 

 5. 24.10.2025р., 

Університет Короля 

Данила, 0,5 

кредити (15 год.). 

(Очна форма 

підвищення 

кваліфікації). 

Сертифікат № KDU 

Q/0020/25 

 

7. 12.01.2026 – 

18.01.2026 рр., 

Чернівецький 

національний 

університет імені 

Юрія Федьковича, 

тема «Інноваційні 

практики як 

інструмент 

розвиткупотенціалу 

http://doi.org/10.34025/2310-8185-2023-4.92.17
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https://moodle.chnu.edu.ua/course/view.php?id=1948 

2. Курс «Інновації та інноваційний маркетинг» в системі MOODLE 

https://moodle.chnu.edu.ua/course/view.php?id=4228 

3. Курс «Маркетинг інновацій та інновації в маркетингу» в системі 

MOODLE https://moodle.chnu.edu.ua/course/view.php?id=5739 

4. Курс «Маркетинг» в системі MOODLE  

https://moodle.chnu.edu.ua/course/view.php?id=1971 

5. Курс «Маркетинг індустрії гостинності» в системі MOODLE  

https://moodle.chnu.edu.ua/course/view.php?id=3482 

6. Курс «Маркетинг в туризмі » в системі MOODLE   

https://moodle.chnu.edu.ua/course/section.php?id=35831 

7. Курс «Маркетинг для немаркетингових спеціальностей» в системі 

MOODLE  URL: https://moodle.chnu.edu.ua/course/view.php?id=6245 

8. Курс «Практикум з маркетингу» в системі MOODLE  URL: 

https://moodle.chnu.edu.ua/course/view.php?id=6246 

9. Курс «Маркетингу креативних індустрій» в системі MOODLE  URL: 

https://moodle.chnu.edu.ua/course/view.php?id=8310 

10. Кифяк О.В., Гавриш І.І., Ковбас Г.І., Крупенна І.А. Маркетинг у галузях і 

сферах діяльності : метод. реком. до вивчення дисципліни. Чернівці: 

Чернівец. нац. ун. ім. Ю. Федьковича, 2024. 112 с. УДК: 658.8(072). URL: 

https://archer.chnu.edu.ua/xmlui/handle/123456789/10048 . 

11. Кваліфікаційна (магістерська) робота другого (магістерського) рівня 

вищої освіти. Методичні вказівки. / Укл.: Буднікевич І.М., Бурдяк О.М., 

Крупенна І.А., Кифяк О.В. Чернівці: Чернівецький нац. ун-т ім. 

Ю.Федьковича, 2023. 70 с. 

https://mmix.chnu.edu.ua/media/wutpvul4/magist_mar_metod_23.pdf 

12. Методичні вказівки до виробничої практики з професійно-орієнтованих 

дисциплін для студентів першого (бакалаврського) рівня вищої освіти 

спеціальності 075 – Маркетинг / укл.: Буднікевич І. М., Кифяк О.В., 

Крупенна І.А. Чернівці: ЧНУ, 2022. 30 с. 

13. Маркетингові дослідження. Метод. реком. до вироб. практ. Ступінь вищої 

освіти: перший (бакалаврський). Галузь знань: 07 Управління та 

адміністрування. Спеціальність: 075 Маркетинг / Укладачі: І.М. 

Буднікевич, О.М. Бурдяк, І.А. Крупенна, І.І. Гавриш. Чернівці : Чернівец. 

нац. ун-т ім. Ю. Федьковича, 2023. 72 с. URL: 

https://archer.chnu.edu.ua/xmlui/handle/123456789/8867 

14. Методичні рекомендації до написання міждисциплінарної курсової 

роботи першого (бакалаврського) рівня вищої освіти для студентів 

спеціальності 075 «Маркетинг» / укл.: І.М. Буднікевич, І.А. Крупенна, 

Т.М. Гордіца.  Чернівці: ЧНУ, 2023.  44 с. 

15. Виробнича практика з професійно-орієнтованих дисциплін : метод. реком. 

/ уклад.: І.М. Буднікевич, О.М. Бурдяк, І.А. Крупенна, К.С. Фень. Чернівці 

: Чернівец. нац. ун-т Ю. Федьковича, 2023. 56 с. URL: 

https://archer.chnu.edu.ua/handle/123456789/9304 

П11 

учасників 

освітнього 

процесу», 2 кредити 

(60 год.). (Очна 

форма підвищення 

кваліфікації). 
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1. Наукове консультування Чернівецького Центру розвитку місцевого 

самоврядування з питань територіального маркетингу та брендингу, 

виставкового маркетингу з 2017 року по даний час. Співпраця 

продовжується. Довідка № 83/1 від 10 .09.2019 р.  URL: 

https://drive.google.com/open?id=1vKqr5RD8BiHCTESNf4b0vAyuRPY3_a

N8 

2. Експерт та консультант в проведенні маркетингової експертизи 

повʼязаної з маркетингом та брендингом територій для ГО «Асоціація 

«Туристична Буковина», в організації локальних та регіональних івентів 

туристичної сфери Буковини. На безоплатній основі. Довідка № 10 від 

3.02.2025 р.  URL: 

https://drive.google.com/drive/u/0/folders/1PYK6YcB7NFnkM1oetbO3O4orz

mjT1lEL 

П12 

1. Крупенна І.А., Баранюк Д.С. Інструменти територіального маркетингу в 

підвищенні привабливості туристичної дестинації Буковина. Форсайт 

розбудови України: ESG – орієнтири та вектори розвитку в економіці, 

менеджменті, маркетингу й публічному управлінні: матеріали ІV 

міжнародної науково-практичної конференції (28 травня 2026 р.) / 

Таврійський державний агротехнологічний університет імені Дмитра 

Моторного. Запоріжжя, 2026. С.527-531. URL: 

https://drive.google.com/file/d/1ozCyZ8sp-

dReQmJrEO30Y1fBh5nNZUft/view?usp=drivesdk 

2. Буднікевич І.М., Крупенна І.А., Гончар В.І. Диференційовані моделі 

«нічної економіки» в умовах воєнних ризиків. Форсайт розбудови 

України: ESG – орієнтири та вектори розвитку в економіці, 

менеджменті, маркетингу й публічному управлінні: матеріали ІV 

міжнародної науково-практичної конференції (28 травня 2026 р.) / 

Таврійський державний агротехнологічний університет імені Дмитра 

Моторного. Запоріжжя, 2026. С.65-68. URL: 

https://drive.google.com/file/d/1ozCyZ8sp-

dReQmJrEO30Y1fBh5nNZUft/view?usp=drivesdk 

3. Буднікевич І.М., Крупенна І.А. Комплексний маркетинг і сталий розвиток 

міста у досвіді Нью-Йорка. Стратегічне управління бізнесом на зламі 

епох: тенденції та виклики : зб. матеріалів Міжнародної науково-

практичної конференції (Київ, КНУ імені Тараса Шевченка, 23 жовтня 

2025 року). С. 112-114. https://econom.knu.ua/wp-

content/uploads/2025/12/Conference-MBA-Dep-2025-1-1.pdf 

4. Крупенна І.А., Кифяк О.В., Крупенний Я.С. Креативна стратегія сталого 

розвитку індустрії гостинності регіону. Форсайт розбудови України: 

стратегічні імпульси сталого розвитку в економіці, менеджменті, 

маркетингу та публічному управлінні: матеріали ІІІ Міжнародної 

науково-практичної конференції (27 травня 2025 р.). Запоріжжя. 2025. С. 

47-49. http://www.tsatu.edu.ua/ep/wp-content/uploads/sites/31/materialy-

konferenciyi.pdf 

5. Крупенна І.А. Маркетингова розвідка в маркетинговій інформаційній 

https://drive.google.com/open?id=1vKqr5RD8BiHCTESNf4b0vAyuRPY3_aN8
https://drive.google.com/open?id=1vKqr5RD8BiHCTESNf4b0vAyuRPY3_aN8
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http://www.tsatu.edu.ua/ep/wp-content/uploads/sites/31/materialy-konferenciyi.pdf
http://www.tsatu.edu.ua/ep/wp-content/uploads/sites/31/materialy-konferenciyi.pdf


системі сучасних організацій. Маркетинг в умовах розвитку цифрових 

технологій : матеріали ІІ Міжнародної науково-практичної інтернет-

конференції (02 травня 2025р). Луцьк: ЛНТУ, 2025. С.200-203. URL: 

https://docs.google.com/document/d/1BulLd3Kw3FVCEMH7MTA4IItGNl25

JU0TCtwpIb9P-mM/edit?tab=t.0 

6. Крупенна І.А., Баранюк Д.С. Напрями застосування маркетингових 

технологій та інструментів у програмах просування туристичних 

дестинацій у повоєнний час. Інновації, підприємництво та економіка 

сучасних трансформацій у дзеркалі теорії Шумпетера: матеріали V 

Міжнародної науково-практичної конференції (Чернівці, 1-2 жовтня 2025 

р.). Чернівці : Чернівец. нац. ун-т ім. Ю. Федьковича, 2025. С.30-33. URL: 

https://ef.chnu.edu.ua/media/rqqfncxw/materialy_shumpeter-konf_2025.pdf 

7. Крупенна І.А., Баранюк Д.С. Особливості маркетингової підтримки у 

франчайзинговій моделі розвитку туристичного бізнесу. Потенціал 

сталого розвитку в умовах регіональних та глобальних викликів / Potential 

for sustainable development in the context of regional and global challenges: 

Матеріали Міжнародної науковопрактичної конференції, 29-31 травня 

2024 року, Чернівці (Україна) – Сучава (Румунія). – Чернівці: 

Чернівецький нац. ун-т, 2024. – 132 с. URL: http://surl.li/lkdclv 

8. Крупенна І.А., Крупенний Я.С., Семенович В. Напрямки використання 

маркетингових інструментів в програмах розвитку заміських закладів 

готельного бізнесу регіону. Потенціал сталого розвитку в умовах 

регіональних та глобальних викликів / Potential for sustainable development 

in the context of regional and global challenges: Матеріали Міжнародної 

науковопрактичної конференції, 29-31 травня 2024 року, Чернівці 

(Україна) – Сучава (Румунія). – Чернівці: Чернівецький нац. ун-т, 2024. – 

132 с. URL: http://surl.li/lkdclv 

9. Крупенна І. А. Напрямки оновлення маркетингової діяльності ресторанів 

з урахуванням ринкових тенденцій. Інформаційні технології маркетингу 

і менеджменту в умовах трансформаційних змін: матеріали міжнар. 

наук.-практ. конференції (м.Хмельницький, 28-29 лютого 2024 р.). 

Хмельницький: Хмельницький кооперативний торговельно-економічний 

інститут, 2024. 

10. Крупенна І. А. Напрямки імплементації маркетингових інновацій в 

практику вітчизняних закладів індустрії гостинності. Маркетинг в умовах 

розвитку цифрових технологій : матеріали всеукр. наук.-практ. інтернет-

конф. (12 травня 2023 р). – Луцьк: ЛНТУ, 2023. С. 101-104 URL: 

https://docs.google.com/document/d/1gnyuMg5BCOh0ZUVWIdERW7Gqsw

1K9qyHj1gTRpy7FJU/edit?tab=t.0 

11. Буднікевич Ірина, Крупенна Інга, Баранюк Діана. Досвід Ізраїлю з розвитку 

інновацій та туризму в умовах воєнних дій. Розвиток України в умовах 

мілітарного впливу: соціально-правові, економічні та екологічні аспекти 

: Збірник матеріалів Міжнародної науково-практичної конференції (Київ, 

28 березня 2023 р.). У 2-х томах. Том 2. За заг. ред. Устименка В.А.; ред.-

упоряд.: Градобоєва Є.С., Ілларіонов О.Ю., Санченко А.Є. Київ: ВАІТЕ, 

2023. 296 с. С.211-217. URL: 

https://docs.google.com/document/d/1BulLd3Kw3FVCEMH7MTA4IItGNl25JU0TCtwpIb9P-mM/edit?tab=t.0
https://docs.google.com/document/d/1BulLd3Kw3FVCEMH7MTA4IItGNl25JU0TCtwpIb9P-mM/edit?tab=t.0


https://hozpravoreposit.kyiv.ua/bitstream/handle/765432198/214/Developmen

tOfUkraine_vol2.pdf?sequence=1&isAllowed=y 

12. Крупенна І.А., Баранюк Д.С. Цифрові рішення маркетингу туристичних 

компаній у напрямку взаємодії зі споживачами. Математичні методи, 

моделі та інформаційні технології в економіці. Матеріали VIII 

Міжнародної науково-методичної конференції. Чернівці : Чернівец. нац. 

ун-т ім. Ю. Федьковича, 2023. 176 с. С.104-107. https://emm.cv.ua/viii-

mizhnarodna-naukovo-metodichna-konferentsiya-matematichni-metodi-

modeli-ta-informatsijni-tehnologiyi-v-ekonomitsi/ 

13. Крупенна І.А., Фортуна Д.І., Баранюк Д.С. Актуалізація технологій 

антикризового маркетингу в туристичній індустрії. Потенціал сталого 

розвитку в умовах регіональних та глобальних викликів. Potential for 

sustainable development in the context of regional and global challenges: 

Матеріали Міжнародної науково-практичної конференції, 11-13 травня 

2022 року, Чернівці (Україна) – Сучава (Румунія). Чернівці : Чернівец. 

нац. ун-т ім. Ю. Федьковича, 2022. С.24-27. 

14. Крупенна І.А., Бастраков Д.А., Баранюк Д.С. Практика застосування 

маркетингового підходу при трансформації систем просування 

туристичних дестинацій Туреччини. Маркетинг: виклики та рішення 

: матеріали ІІ Міжнародної науково-практичної конференції (м. Одеса, 21 

квітня 2021 року) / за ред. д.е.н., проф. І.Л. Литовченко. Одеса : 

Видавничий дім «Гельветика», 2021. С.57-60. 155 с. 

15.  Крупенна І. А. Актуальні проблеми маркетингового менеджменту. 

Виклики сьогодення [Електронне видання] : Матеріали ІХ Міжнародної 

наук.-практ.конф. здобувачів та молодих вчених (Луцьк, 21 жовтня 2022 

р.) / відп. ред.Войтович С.Я.. Луцьк : ІВВ Луцького НТУ, 2022. 234 с. 

П14 

1. Диплом ІІ ступеня (науковий керівник к.е.н., Доц. І.А.Крупенна) студента 

Андрія Бакуна на Всеукраїнському конкурсі кваліфікаційних робіт зі 

спеціальності 075 «Маркетинг» за першим (бакалавр) та другим (магістр) 

рівнями вищої освіти 

П19 

1. Член Чернівецької обласної громадської організації «Буковинська спілка 

маркетологів» 

2. Член Української асоціації маркетингу. 

https://drive.google.com/open?id=1tK3aBQq-gjrg4Dm6-QiHZ5mS4wmUeS-

X 

П20 

1. З 11.09.2008 по 13.02.2017 зареєстрована як приватний підприємець за 

видом діяльності організація та робота туристичних агенцій. 

2. З 2018 року по даний час робота по сумісництву на посаді головного 

менеджера туристичної компанії «Барви світу» ФОП А.А.Бастраков 

Чаплінський 

Юрій 

Богданович 

Доцент кафедри 

маркетингу, 

інновацій та 

регіонального 

Чернівецький 

національний 

університет імені 

Юрія 

Кандидат 

економічних наук 

зі спеціальності 

08.00.04 – 

24 о

к

и 

П1 

1. Чаплінський Ю. Б., Бозуленко О. Я. Вплив криз на маркетингове 

ціноутворення та поведінку споживачів. Часопис економічних реформ. 

1. 23.06.2026 р. 

Харківський IT-кластер, 
тема «Цифрова 

трансформація 
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розвитку 

Чернівецького 

національного 

університету 

імені Юрія 

Федьковича 

Федьковича, 

2002 р., 

спеціальність – 

«Фінанси», 

кваліфікація – 

«Економіст». 

Диплом  

РВ №21251129 

від 30.06.2002р. 

 

 

 

Економіка та 

управління 
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