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АНОТАЦІЯ ОСВІТНЬОГО КОМПОНЕНТА  

Освітній компонент «Стратегічний маркетинг» є нормативною складовою 

фахової підготовки майбутніх магістрів спеціальності «Маркетинг» та відіграє 

інтегруючу роль у структурі освітньої програми, синтезуючи знання суміжних 

дисциплін професійного циклу для їх практичного застосування на рівні 

стратегічних управлінських рішень. Дисципліна формує у студентів розуміння 

принципів та інструментів стратегічного маркетингу та їх застосування в 

діяльності компаній. Студенти опанують навички застосування результатів 

аналізу ринкового середовища, конкурентів і споживачів для розробки 

ефективних маркетингових стратегій, а також прийняття обґрунтованих рішень 

з урахуванням міжфункціональних зв'язків і довгострокових перспектив. Курс 

готує майбутніх магістрів з маркетингу до професійної діяльності, розвиваючи 

стратегічне мислення та вміння адаптувати маркетингові стратегії до динамічних 

ринкових умов. 
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Мета навчальної дисципліни «Стратегічний маркетинг». Формування 

у студентів теоретичних знань і практичних навичок аналізу ринкового 

середовища, а також розробки, реалізації та управління маркетинговими 

стратегіями, що забезпечують досягнення цілей організації з урахуванням її 

ресурсів, ринкових умов, міжфункціональних зв'язків і довгострокових 

перспектив. 

 

НАВЧАЛЬНИЙ КОНТЕНТ ОСВІТНЬОГО КОМПОНЕНТА 

Тема 1. Стратегічний маркетинг: концепції, принципи, роль у бізнесі 

Тема 2. Стратегічне маркетингове планування та Agile-маркетинг 

Тема 3. Стратегічне сканування маркетингового середовища для 

формування стратегічних альтернатив 

Тема 4. Маркетингові стратегії в управлінні бізнес-портфелем  

Тема 5. Модель STP-маркетингу та конкретні маркетингові стратегії 

Тема 6. Маркетингові стратегії зростання  

Тема 7. Маркетингові конкурентні стратегії 

Тема 8. Маркетингові стратегії сталого розвитку 

Тема 9. Особливості розробки маркетингових стратегій для міжнародних 

ринків 

Тема 10. Інтеграція цифрових технологій у стратегічний маркетинг 
 

ФОРМИ, МЕТОДИ ТА ОСВІТНІ ТЕХНОЛОГІЇ НАВЧАННЯ 
- Словесні методи (лекція, дискусія, бесіда, консультація тощо). 

- Кейс-метод. 

- Ділові гри або інші ігрові методики, зокрема маркетингові симуляції. 

- Проектні завдання (індивідуальні та командні проекти). 

- Методи візуалізації результатів для представлення навчального матеріалу та результатів 

виконаних завдань. 

- Робота з інформаційними ресурсами. 

- Самостійна робота для виконання індивідуальних завдань. 

- Підготовка тез/доповіді на конференцію, створення матеріалів для виступів на 

конференціях або семінарах. 

- Участь у тренінгах і майстер-класах від запрошених експертів для практичного 

ознайомлення з маркетинговими інструментами.  

- Реферативні та пошукові дослідження, написання аналітичних звітів на основі вивчення 

літератури чи ринкових даних. 

- Інтерактивні технології. 

- Вивчення вітчизняних практик. 

- Інтеграція міжнародних практик, вивчення глобальних маркетингових стратегій і їх 

адаптація до національного чи локального контексту. 

- Неформальна освіта, участь у онлайн-курсах, вебінарах або самостійне вивчення 

актуальних маркетингових трендів. 

- Робота з програмним забезпеченням для аналізу даних для оцінки ефективності 

маркетингових стратегій. 

- Пітчинг перед однокурсниками, викладачами чи стейкхолдерами. 

- Інші види індивідуальних та групових завдань. 

 

 



ФОРМИ Й МЕТОДИ КОНТРОЛЮ ТА ОЦІНЮВАННЯ 
- Презентація самостійних робіт за індивідуальними завданнями. 

- Оцінювання результатів аналізу бізнес-кейсів, обґрунтування маркетингових рішень, 

результатів досліджень. 

- Оцінка письмових робіт (аналітичних звітів, рефератів, есе, реферативних описів). 

- Оцінювання творчих (креативних) проєктів, у тому числі рекламних кампаній, 

брендингових концепцій, контенту для соціальних мереж. 

- Тести або оцінювання практичних завдань. 

- Оцінювання результатів ділових ігор. 

- Оцінювання командних проєктів (розробка стратегічного плану чи кампанії та інші). 

- Створення та захист власного маркетингового кейсу на основі реальних чи гіпотетичних 

даних. 

- Оцінювання наукових чи практичних матеріалів, підготовлених для конференцій чи 

публікацій. 

- Зарахування результатів неформальної освіти, оцінювання сертифікатів онлайн-курсів. 

- Оцінювання презентацій у форматі пітчингу перед викладачами чи стейкхолдерами для 

розвитку комунікаційних навичок. 

- Виконання практичних маркетингових завдань у реальних або змодельованих умовах 

(наприклад, розробка стратегії для реальної компанії чи стартапу). 

Підсумковий контроль – іспит в усній формі. 
 

КРИТЕРІЇ ОЦІНЮВАННЯ РЕЗУЛЬТАТІВ НАВЧАННЯ 
Оцінювання програмних результатів навчання здобувачів освіти здійснюється за шкалою 

європейської кредитно-трансферної системи (ECTS). Критерієм успішного оцінювання є 

досягнення здобувачем вищої освіти мінімальних порогових рівнів (балів) за кожним 

запланованим результатом навчання. 

 

ПОЛІТИКА ЩОДО АКАДЕМІЧНОЇ ДОБРОЧЕСНОСТІ 

Дотримання політики щодо академічної доброчесності учасниками освітнього 

процесу при вивченні освітнього компонента  регламентовано чинними  документами 

ЧНУ: 

- «Кодекс академічної доброчесності та етики Чернівецького національного 

університету імені Юрія Федьковича» https://www.chnu.edu.ua/universytet/normatyvni-

dokumenty/kodeks-akademichnoi-dobrochesnosti-ta-etyky-chernivetskoho-natsionalnoho-

universytetu-imeni-yuriia-fedkovycha/  

-  «Положенням про виявлення та запобігання академічного плагіату у Чернівецькому 

національному університеті імені Юрія Федьковича» 

https://www.chnu.edu.ua/universytet/normatyvni-dokumenty/polozhennia-pro-vyiavlennia-

ta-zapobihannia-akademichnomu-plahiatu-u-chernivetskomu-natsionalnomu-universyteti-

imeni-yuriia-fedkovycha/ 

- «Політика використання штучного інтелекту в Чернівецькому національному 

університету імені Юрія Федьковича»  https://www.chnu.edu.ua/universytet/normatyvni-

dokumenty/polityka-vykorystannia-shtuchnoho-intelektu-v-chernivetskomu-natsionalnomu-

universyteti-imeni-yuriia-fedkovycha-zi-zminamy-zatverdzhenymy-vchenoiu-radoiu-chnu-

imeni-yuriia-fedkovycha/  

ВИКОРИСТАННЯ ЗДОБУВАЧАМИ ОСВІТИ ІНСТРУМЕНТІВ ШТУЧНОГО 

ІНТЕЛЕКТУ (ШІ) ПІД ЧАС ВИКОНАННЯ НАВЧАЛЬНИХ ЗАВДАНЬ: 

- допускається за умови дотримання принципів академічної доброчесності (здобувач 

освіти несе відповідальність за зміст, достовірність і результати поданої роботи, а у разі 

використання ШІ зобов’язаний зазначити факт і спосіб його застосування); 

- не допускається використання ШІ як заміни самостійного виконання завдань або з 

метою порушення вимог академічної доброчесності; 
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- додаткові обмеження чи вимоги щодо використання ШІ можуть визначатися 

викладачем в освітньому процесі для конкретних видів навчальної діяльності 

відповідно до особливостей дисципліни. 
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