




Мета навчальної дисципліни «Маркетинг територій» – сформувати у 

здобувачів вищої освіти теоретичні знання та практичні навички застосування 

маркетингового підходу, технологій та інструментів в управлінні соціально-

економічним розвитком територій різних рівнів, що розширює професійні 

можливості маркетолога за межі підприємницького сектору.  

У результаті вивчення курсу студенти повинні: 

Знати:  

- суть маркетингу територій та його значення у соціально-економічному 

розвитку територій; 

- теоретичне обґрунтування концепцій маркетингу територій різних рівнів; 

- характеристику маркетингу територій різних рівнів; 

- суть та структуру комплексу маркетингу територій різних рівнів; 

- особливості та механізм реалізації різних видів маркетингу туристичних 

територій; 

- теоретичні основи формування системи маркетингу міста; 

- особливості, процедури та методи маркетингових досліджень в 

територіальному маркетингу; 

- маркетингові технології формування стратегій розвитку міста; 

- методи вибору маркетингових стратегій розвитку міста.. 

 

Вміти:  

- узагальнювати зарубіжний досвід у сфері територіального маркетингу та 

визначати можливості його застосування в Україні; 

- проводити дослідження проблем територій, використовуючи технологію 

маркетингу та підбирати маркетингові інструменти їх розв’язання; 

- застосовувати маркетингові інструменти у системі державного та 

місцевого управління; 

- проводити стратегічний аналіз території;  

- здійснювати бенчмаркінг та позиціонування конкурентоспроможності (з 

погляду маркетингу) сусідніх територій (країн, регіонів, населених 

пунктів); 

- розробляти комплекс муніципального маркетингу та міську маркетингову 

політику; 

- втілювати в життя заходи з реалізації програми формування системи 

маркетингу територій; 

- розробляти окремі аспекти регіонального / територіального бренду; 

- розробляти програми формування (розвитку, підтримки) іміджу та 

репутації територій; 

- обирати комунікаційні засоби взаємодії з цільовими аудиторіями; 

- розробляти моделі співробітництва влади, бізнесу та громади у сфері 

територіального маркетингу; 

- застосовувати технології подієвого маркетингу для соціально-

економічного розвитку територій. 
 

 

  



Опис навчальної дисципліни «Маркетинг територій» 
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Денна 
2026/ 

2027 
3 3 120 14 20 86  Залік  

 

Структура змісту навчальної дисципліни «Маркетинг територій»  

Назви змістових модулів і тем 

Кількість годин 

Денна форма 

Усього 

у тому числі 

Лекції Семінари 
Сам. 

роб. 

Тема 1. Маркетинг у системі сталого соціально-

економічного розвитку територій  

11 2 2 7 

Тема 2. Маркетинг країни: національний бренд, 

репутація, конкурентоспроможність та 

міжнародне позиціонування  

11 2 2 7 

Тема 3. Регіональний маркетинг та 

привабливість регіонів  

11 2 2 7 

Тема 4. Маркетинг туристичних дестинацій та 

управління туристичним досвідом  

13 2 2 9 

Тема 5. Брендинг територій: від формування 

ідентичності до репутаційного капіталу  

11 2 2 7 

Тема 6. Сучасні концепції та еволюція підходів 

до маркетингу міста  

13 1 2 10 

Тема 7. Інструменти та технології маркетингу 

міста в умовах цифрової трансформації  

13 1 2 10 

Тема 8. Дослідження міського середовища та 

поведінки стейкхолдерів  

15 1 2 12 

Тема 9. Маркетингові технології стратегічного 

розвитку та позиціонування міста 

11 1 2 8 

Тема 10. Програми формування системи 

маркетингу міста 

11 - 2 9 

Усього годин 120 14 20 86 
 
 

 



Тематика лекційних занять та перелік питань до навчальної дисципліни 

«Маркетинг територій» 

Лекція 1. Суть та значення маркетингу у соціально-економічному розвитку територій 

1. Передумови використання теорії маркетингу в територіальному управлінні 

2. Закордонний досвід застосування маркетингових інструментів у системі 

територіального управління на різних ієрархічних рівнях. 

3. Концепція територіального маркетингу: принципи, суб’єкти та об’єкти маркетингу 

території 

4. Комплекс маркетингу (marketing-mix) у територіальному маркетингу 

Лекція 2. Маркетинг країни та державний маркетинг 

1. Роль, суть та інструменти маркетингу країни 

2. Напрямки використання маркетингових інструментів органами державної влади 

3. Образ, імідж і репутація країни як об’єкти маркетингу 

Лекція 3. Регіональний маркетинг та привабливість регіонів 
1. Особливості регіонального маркетингу 
2. Комплекс маркетингу регіону 
3. Технології та інструменти маркетингу регіону 
4. Привабливість регіону у маркетингу  

Лекція 4. Маркетинг туристичних територій та управління туристичним досвідом 

1. Туристичні регіони в типології територій 

2. Основні елементи комплексу маркетингу туристичних територій 

3. Ціна територіального туристичного продукту 

4. Просування туристичних територій 

5. Управління туристичним досвідом 

Лекція 5. Брендинг територій 

1. Роль та місце бренду у вирішенні завдання розвитку територій  

2. Методи та механізми брендингу території  

3. Інструменти формування та підтримки бренду території  

4. Репутаційний капітал, міжнародні рейтинги міст, регіонів, країн  

Лекція 6. Концепції, характеристики та інструменти маркетингу міста 

1. Ситуативні та стратегічні концепції маркетингу міста.  

1. Мета, завдання та функції маркетингу міста в рамках різних концепцій  

2. Комплексу маркетингу міста та його склад в різних концепціях.  

2. Інструменти маркетингу міста 

Лекція 7. Технології досліджень та формування стратегій у маркетингу міста 

1. Технологія застосування методу кабінетного дослідження та інтерв’ю у маркетингу  

міста.  

2. Рейтингові методи оцінки конкурентноспроможності міста. 

3. Оцінка внутрішнього середовища міста за складовими комплексу муніципального 

маркетингу для цільових груп.  

4. Маркетингові технології формування стратегій розвитку міста 

 

 

  



Тематика практичних занять з курсу   

«Маркетинг територій» 
Завдання  Годин  

Тема 1. Маркетинг у системі сталого соціально-економічного розвитку 

територій 

1. Вітчизняні та світові тенденції та тренди у сфері розвитку міст, агломерацій 

та регіонів.  

2. Закордонний досвід застосування маркетингових інструментів у системі 

територіального управління на різних ієрархічних рівнях. 

3. Приклади застосування маркетингових інструментів у практиці державного 

та місцевого управління територіями. 

4. Контент-аналіз інтернет-ресурсів щодо згадування обраної території 

2 

Тема 2. Маркетинг країни: національний бренд, репутація, 

конкурентоспроможність та міжнародне позиціонування 

1. Роль маркетингу у формуванні та поліпшенні іміджу країни, її престижу, 

ділової та соціальної конкурентоспроможності.  

2. Маркетингові інструменти підвищення конкурентоспроможності країни на 

окремих ринках.  

3. Символіка та її використання в маркетингу країни 

4. Демаркетинг Росії як країни агресора 

2 

Тема 3. Маркетинг регіонів 

1. Привабливість регіонів як об’єкт маркетингу  

2. Конкурентоспроможність в маркетингу регіонів 

3. Технології та інструменти маркетингу регіону.  

4. Маркетингові стратегії розвитку регіонів  

Презентація казкової / фольклорної / музейної / подієвої карти країни / регіону 

2 

Тема 4. Маркетинг туристичних територій та управління туристичним 

досвідом 

1. Сторітелінг (розробка історії) в просуванні туристичної привабливості 

2. Просування обраної країни та її туристичних дестинацій через презентацію 

національних традицій в їжі та напоях. 

3. Виставки як елемент територіального туристичного маркетингу. 

4. Промоутерство та піблісіті 

5. Маркетинг пам’яток, історичної та культурної спадщини.  

6. Проекти транскордонної співпраці. 

2 

Тема 5. Брендинг територій, ідентичність, репутаційний капітал  

1. Презентація завдання «Кабінетне дослідження територіального бренду»  

2. Зарубіжний досвід підвищення іміджу та репутації території 

3. Дискусія на тему «Потеромаркетинг в просуванні країн  

4. Досвід використання брендингових технологій в маркетингу територій 

2 

Тема 6. Сучасні концепції та еволюція підходів до маркетингу міста 

1. Технологія кабінетного аналізу чинників маркетингового середовища міста. 

2. Приклади реалізації ситуативних та стратегічних концепцій маркетингу 

міста.  

3. Комплекс маркетингу міста  

4. Плейсмент в маркетингу міста  

5. Міські публічні простори  

2 

Тема 7. Інструменти та технології  маркетингу міста в умовах цифрової 

трансформації 

1. Розробка  «унікальних торговельних пропозицій» міст.  

2. Антимаркетингові підходи у муніципальній політиці ціноутворення. Ціновий 

імідж та рейтинги привабливості міст. Цінова карта міста. «Туристичний 

2 



Завдання  Годин  

кошик».  

3. Напрямки використання сучасних цифрових комунікацій для розвитку 

інструментів муніципального маркетингу 

4. Соціальні мережі в маркетингу міста. Розробка інтерактивних засобів 

просування міста. 

5. Досвід реалізації проектів просування міст: зарубіжний та іноземний досвід.  

6. Методика розробки кампаній з просування позитивного іміджу міста. 

7. Планування та розробка міських подій. Волонтерство у подієвому маркетингу 

міста.  

Тема 8. Дослідження міського середовища та поведінки 

стейкхолдерів 

1. Технологія PEST-аналізу  

2. Дослідження поведінки стейкхолдерів  

3. Метод аудиту міського простору.  

4. Методи дослідження привабливості міста. 

5. Рейтингові методи оцінки конкурентноспроможності міста. 

6. Оцінка внутрішнього середовища міста за складовими комплексу 

муніципального маркетингу для цільових груп.   

2 

Тема 9. Маркетингові технології стратегічного розвитку та позиціонування 

міста 

1. Типологія міських маркетингових стратегій.  

2. Процедури процесу стратегічного планування. 

3. Досвід розвинених країн з формування та реалізації стратегій розвитку 

муніципальних утворень.  

4. Стратегічні моделі розвитку міста в контексті цільової орієнтації концепцій 

муніципального маркетингу.  

5. Модифікація SWOT-аналізу до потреб маркетингу міста.  

2 

Тема 10. Програми формування системи маркетингу міста 

1. Мета, завдання та очікувані результати реалізації маркетингової програми.  

2. Маркетинговий профіль міста: суть, структура, методи формування 

3. Організаційне оформлення системи маркетингу міста.  

4. Практичні аспекти розробки комплексу муніципального маркетингу та 

міської маркетингової політики.  

5. Втілення в життя заходів реалізації програми формування системи 

маркетингу міста 

2 

Всього  20 

 

 

  



Зміст завдань для самостійної роботи з курсу  

«Маркетинг територій» 
Завдання  Годин  

Тема 1. Маркетинг у системі сталого соціально-економічного розвитку 

територій 

7 

Індивідуальне завдання «Про́дакт-пле́йсмент (product placement) території».  2 

Підготовка есе на тему  «Продається  місто» 3 

Контент-аналіз інтернет-ресурсів щодо згадування обраної території 2 

Тема 2. Маркетинг країни: національний бренд, репутація, 

конкурентоспроможність та міжнародне позиціонування 
7 

Провести аналіз інформаційних повідомлень зарубіжних ЗМІ, Інтернет-

джерел, соціальних мереж про Україну як держави проти якої розв’язано війну 
2 

Підібрати приклади демаркетингу Росії як країни агресора 2 

Презентація на тему «Символіка та її використання в маркетингу країни» 3 

Тема 3. Регіональний маркетинг та привабливість регіонів 7 

Здійснити бенчмаркінг конкурентоспроможності (з погляду маркетингу) 

сусідніх територій (країн, регіонів, населених пунктів) за самостійно обраними 

й обґрунтованими критеріями 

3 

Розробка казкової / фольклорної / музейної / подієвої карти країни / регіону 2 

Узагальнити приклади успішних маркетингових стратегій сусідніх регіонів, у 
тому числі зарубіжних  

2 

Тема 4. Маркетинг туристичних територій та управління туристичним 

досвідом 
9 

Сторітелінг (розробка історії) для просування туристичної привабливості  3 

Дослідження просування обраної країни та її туристичних дестинацій через 

презентацію національних традицій в їжі та напоях. Підготовка  презентації 

про їжу та напої вашого міста, місцевості, регіону, України. 

3 

Пошукове дослідження з презентацією. На прикладі певної країни, регіону, 

міста, села склаcти список відомих і авторитетних її жителів (не менше 10 

осіб з фотографіями). 

3 

Тема 5. Брендинг територій: від формування ідентичності до репутаційного 

капіталу 
7 

Індивідуальне або групове завдання «Кабінетне дослідження територіального 

бренду» 
2 

Узагальнити зарубіжний досвід підвищення іміджу та репутації території: 

підготовка презентаційних матеріалів за темою «Брендинг міст та 

територій». 

2 

Дослідження міжнародного досвіду використання брендингових технологій в 

маркетингу територій 
3 

Тема 6. Сучасні концепції та еволюція підходів до маркетингу міста 10 

Аналітичне дослідження промови або відеорепортажу «першої особи» певної 

території (регіону, міста, громади).  
3 

Сформувати відео з вирізок фільмів, які зняті в певному місті 4 

Підготувати презентацію з організації міського простору / преференцій для 

інвесторі / умов ведення бізнесу / «інстаграмних місць»  як елемента комплексу 

маркетингу. 

3 

Тема 7. Інструменти та технології маркетингу міста в умовах цифрової 

трансформації 
10 

Аналітичний звіт про дослідження територіального продукту конкретного 
міста та розробити напрямки товарної політики території: як місця 
проживання; як місця ведення бізнесу, як місця відпочинку чи гостювання. 

3 



Завдання  Годин  

Моніторинг ціни територіального продукту конкретного міста: а) за групою 
витрат – явні та неявні витрати;  б) за статусом споживача територіального 
продукту – житель території, людина, яка здійснює діяльність на території, 
гість чи турист. 

2 

Підготувати презентацію з івент-маркетингу як технології просування міст 3 

Підготувати пост просування своєї громади та розмістити його на власній 
сторінці в соціальних мережах  

2 

Тема 8. Дослідження міського середовища та поведінки 

стейкхолдерів 
12 

Розробити програму та провести маркетингове дослідження міських проблем, 

використовуючи технологію муніципального маркетингу: маркетингові 

дослідження, сегментування, стратегічний аналіз (PEST-аналіз, SWOT-аналіз), 

конкурентне позиціонування, таємний покупець, аудит веб-сайту міськради, 

бенчмаркінг, маркетинговий аналіз. 

12 

Тема 9. Маркетингові технології стратегічного розвитку та 

позиціонування міста 
8 

Провести SWOT-аналізу обраного району, міста, громади з метою виявлення їх 

конкурентних переваг (можлива робота в групах) – результат оформляється у 

вигляді звіту – чинники, матриці, стратегії, напрямки реалізації.  

4 

Аналітичний звіт з поселенської / бізнесової / інвестиційної / туристичної / 

стейкхолдерської привабливості міста / регіону. 
4 

Тема 10. Програми формування системи маркетингу міста 9 

Дослідження завдань, функції та структури департаментів маркетингу 

муніципальних органів 
2 

Сформувати маркетинговий профіль території 3 

Формування чек-листа контрольних питань з реалізації заходів 

територіального маркетингу у конкретному місті / регіоні / країні. 
2 

Формування звіту за кейсами:  
- Вінниця – місто ідей. 
- Яремчанщина – у горах, як удома.  
- Коломия – європейська громада.  
- Івано-Франківськ – місто для життя.  
- Кривий Ріг – місто довжиною в життя. 
- Чернівці – ???? 

2 

Всього  86 
 

 

 

 



Методи навчання  навчальної дисципліни  «Маркетинг територій» 

Словесні та інформаційно-рецептивні методи (проблемна лекція, лекція-дискусія, 

консультації, опрацювання нормативно-правової бази, наукових фахових видань та інтернет-

ресурсів).  

Наочні методи та візуалізація (презентації результатів досліджень, картографування, 

побудова графічних моделей і матриць (PEST, SWOT), демонстрація відеоматеріалів та 

аналітичних дашбордів міст).  

Інтерактивні та практичні методи (кейс-метод (розгляд реальних ситуацій розвитку 

українських та зарубіжних міст і регіонів), мозкові штурми, дискусійні панелі, пітчинг 

проєктних ідей).  

Проєктно-дослідницькі методи (виконання капстоун-проєктів (комплексних індивідуальних 

або командних завдань з розробки елементів маркетингової стратегії чи профілю території), 

аналітичні та пошукові дослідження, бенчмаркінг).  

Практико-орієнтовані форми (участь у тренінгах, майстер-класах і гостьових лекціях від 

представників органів місцевого самоврядування, експертів з розвитку громад та 

стейкхолдерів).  

Неформальна та самостійна робота (опрацювання профільних онлайн-курсів, вебінарів, 

аналіз відкритих даних міських порталів).  

 

Система контролю та оцінювання навчальної дисципліни «Маркетинг територій» 

Формами поточного контролю та оцінювання є: 

Оцінювання активності та результатів участі в практичних і семінарських заняттях 

(дискусії, експертні обговорення). 

Захист практичних кейсів та результатів аналітичних досліджень.   

Оцінювання письмових і самостійних робіт (аналітичні звіти, есе, контент-аналіз, 

результати PEST- та SWOT-аналізу).   

Презентація та захист індивідуальних або командних проєктних завдань, а також 

результатів виконання капстоун-проєкту.   

Оцінювання навичок публічного захисту та пітчингу розроблених пропозицій щодо 

формування маркетингового профілю або бренд-платформи території.   

Зарахування результатів неформальної освіти (проходження профільних онлайн-курсів, 

участь у тематичних вебінарах чи воркшопах із муніципального розвитку).   

Формою підсумкового контролю є залік. 

 

Розподіл балів, які отримують здобувачі 
Поточне оцінювання (аудиторна та самостійна робота) 

Максимальна кількість балів  
Максимальна 

кількість балів  

ЗАЛІК 

∑ балів  

Т1 Т2 Т3 Т4 Т5 Т6 Т7 Т8 Т9 Т10 

6 5 6 6 6 6 6 7 6 6 40 100 

 

Сума оцінок дозволяє сформувати підсумкову оцінку на основі використовуваної 

числової (рейтингової) шкали.  

Шкала оцінювання: національна та ЄКТС 
Оцінка за національною 

шкалою 

Оцінка за шкалою ECTS 

Оцінка (бали) Пояснення за  розширеною шкалою 

Відмінно A (90-100) відмінно 

Добре 
B (80-89) дуже добре 

C (70-79) добре 

Задовільно 
D (60-69) задовільно 

E (50-59) достатньо 

Незадовільно 

FX (35-49) 
(незадовільно)  

з можливістю повторного складання 

F (1-34) 
(незадовільно)  

з обов'язковим повторним курсом 



 

Перелік питань для самоконтролю та підсумкового контролю навчальних 

досягнень студенті  за навчальною дисципліною «Маркетинг територій» 

1. Розкрити суть та значення маркетингу у соціально-економічному розвитку 

територій 

2. Визначити передумови використання теорії маркетингу в територіальному 

управлінні 

3. Навести приклади закордонного досвіду застосування маркетингових 

інструментів у системі територіального управління  

4. Визначити принципи, суб’єкти та об’єкти маркетингу території 

5. Описати комплекс маркетингу (marketing-mix) територіального маркетингу 

6. Розкрити роль, суть та описати інструменти маркетингу країни 

7. Визначити напрямки використання маркетингових інструментів органами 

державної влади 

8. Розкрити розуміння образу, іміджу та репутації країни як об’єкти маркетингу 
9. Розкрити суть та особливості регіонального маркетингу 
10. Описати комплекс маркетингу регіону 
11. Визначити технології та інструменти маркетингу регіону 
12. Визначити принципи та механізми організація маркетингу регіону 

13. Визначити суть та значення маркетинг туристичних територій 

14. Описати основні елементи комплексу маркетингу туристичних територій 

15. Розкрити поняття та особливості ціноутворення на територіальний 

туристичний продукт 

16. Визначити особливості та інструменти просування туристичних територій 

17. Визначити особливості маркетингу рекреаційних дестинацій  

18. Визначити роль та місце бренду у вирішенні завдання розвитку територій  

19. Описати методи та механізми брендингу території  

20. Описати інструменти формування та підтримки бренду території  

21. Визначити суть та особливості міжнародних рейтингів міст, регіонів, країн  

22. Описати чинники та нові тенденції розвитку міста як об’єкта маркетингу.  

23. Визначити суть ситуативних концепції маркетингу міста.  

24. Визначити суть стратегічних концепції маркетингу міста 

25. Визначити мету та завдання та функції маркетингу міста в рамках різних 

концепцій 

26. Визначити особливості комплексу маркетингу міста 

27. Описати склад комплексу маркетингу міста.  

28. Визначити особливості продуктової складової комплексу муніципального 

маркетингу.  

29. Визначити особливості ціни муніципального продукту.  

30. Визначити особливості просування муніципального продукту  

31. Визначити особливості міської логістичної мережі як елементу маркетингу 

міста  

32. Описати технологію застосування методу кабінетного дослідження та 

інтерв’ю у маркетингу  міста.  

33. Описати технологію PEST-аналізу (STEP-аналіз) як метод діагностики 



стратегічних умов, що формуються зовнішнім середовищем міста.  

34. Описати SWOT-аналіз як метод структуризації чинників і явищ різних рівнів 

середовища міста. 

35. Описати метод аудиту міського простору.  

36. Описати рейтингові методи оцінки конкурентноспроможності міста. 

37. Визначити особливості оцінки внутрішнього середовища міста за 

складовими комплексу муніципального маркетингу для цільових груп.  

38. Визначити особливості та методи сегментації в маркетингу міста.  

39. Визначити суть та технології позиціонування в територіальному маркетингу 

40. Описати алгоритм формування маркетингової стратегії в територіальному 

маркетингу  

41. Описати особливості стратегію  розвитку міста «Комфортне місто» 

42. Описати особливості стратегію розвитку міста «Розумне місто» 

43. Описати особливості стратегію  розвитку міста «Місто-підприємець» 

44. Описати особливості стратегію  розвитку міста «Клієнтоорієнтоване місто» 

45. Описати особливості стратегію  розвитку міста «Відкрите місто» 

46. Описати суть, структуру та методи формування маркетингового профілю 

населеного пункту  
 

 

 

Зарахування результатів неформальної освіти 

Відповідно до «Положення про взаємодію формальної та неформальної 

освіти, визнання результатів навчання (здобутих шляхом неформальної та / або 

інформальної освіти, у системі формальної освіти)ЧНУ» 

(https://www.chnu.edu.ua/media/4g5fzssb/poriadok-vyznannia-rezultativ-

navchannia-zdobutykh-shliakhom-neformalnoi-ta-abo-informalnoi-osvity.pdf) у 

процесі вивчення ОК здобувачу освіти може бути зараховано до 25% балів, 

отриманих за результатами неформальної та / або інформальної освіти з проблем, 

що відповідають тематиці курсу за наявності відповідного сертифікату. 
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ПОЛІТИКА ЩОДО АКАДЕМІЧНОЇ ДОБРОЧЕСНОСТІ 

Дотримання політики щодо академічної доброчесності учасниками освітнього процесу 

при вивченні освітнього компонента  регламентовано чинними  документами ЧНУ: 

- «Кодекс академічної доброчесності та етики Чернівецького національного 

університету імені Юрія Федьковича» https://www.chnu.edu.ua/universytet/normatyvni-

dokumenty/kodeks-akademichnoi-dobrochesnosti-ta-etyky-chernivetskoho-natsionalnoho-

universytetu-imeni-yuriia-fedkovycha/  

-  «Положенням про виявлення та запобігання академічного плагіату у Чернівецькому 

національному університеті імені Юрія Федьковича» 

https://www.chnu.edu.ua/universytet/normatyvni-dokumenty/polozhennia-pro-vyiavlennia-

ta-zapobihannia-akademichnomu-plahiatu-u-chernivetskomu-natsionalnomu-universyteti-

imeni-yuriia-fedkovycha/ 

- «Політика використання штучного інтелекту в Чернівецькому національному 

університету імені Юрія Федьковича»  https://www.chnu.edu.ua/universytet/normatyvni-

dokumenty/polityka-vykorystannia-shtuchnoho-intelektu-v-chernivetskomu-natsionalnomu-

universyteti-imeni-yuriia-fedkovycha-zi-zminamy-zatverdzhenymy-vchenoiu-radoiu-chnu-

imeni-yuriia-fedkovycha/  

 

ВИКОРИСТАННЯ ЗДОБУВАЧАМИ ОСВІТИ ІНСТРУМЕНТІВ ШТУЧНОГО 

ІНТЕЛЕКТУ (ШІ) ПІД ЧАС ВИКОНАННЯ НАВЧАЛЬНИХ ЗАВДАНЬ: 

- допускається за умови дотримання принципів академічної доброчесності (здобувач 

освіти несе відповідальність за зміст, достовірність і результати поданої роботи, а у разі 

використання ШІ зобов’язаний зазначити факт і спосіб його застосування); 

- не допускається використання ШІ як заміни самостійного виконання завдань або з 

метою порушення вимог академічної доброчесності; 

- додаткові обмеження чи вимоги щодо використання ШІ можуть визначатися 

викладачем в освітньому процесі для конкретних видів навчальної діяльності 

відповідно до особливостей дисципліни. 
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